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1. A nova cultura do vinho

« O consumo de vinho per capita no mundo
diminuiu de forma constante por mais de 40
anos.

«ApOs a fase critica (anos 70/80), hoje assistimos
a uma fase de recuperacao devido ao interesse
renovado pelo mundo da agricultura

«no mundo de hoje se bebe menos vinho, mas
bebe-se melhor:

- consumidores mais responsaveis

— cresce o0 numero de locais onde se
bebe e se fala sobre vinho



2. Produtores e territorio

« Os produtores nao sao mais simples
agricultores, mas novos profissionais

- grande atencao a preservacao
ambiental e ecocompatibilidade

— parte do processo de producao, um
veiculo de comunicacao e marketing




2. Produtores e territorio

Vinho e territorio de origem sao considerados
dois elementos inseparaveis

Alguns negam a existéncia desta ligacao
(viticultura anglo-saxa)

«Na Italia, as areas de producao estao protegidas
em termos geograficos e administrativos (DOC,
DOCG, IGT)




3. Investigacao territorial, terroir e

Zoneamento
Zoneamento:

.E uma metodologia consolidada, instrumento de
estudo e caracterizacao de todos os fatores
ecologicos, geologicos, pedoldgicos,
fundamental para determinar a qualidade do
vinho

-objetivo principal: delimitar as zonas em funcao
da vocacao para a viticultura e, em particular,
para a qualidade do vinho

JInvestiga-se a estrutura agraria, o sistema das
empresas, a economia agraria do territorio .




3. Investigacao territorial, terroir e
Zoneamento

Metodologia de investigacao territorial:
«grupos especificos de especialistas
Critérios cientificos de investigacao
.identificacao das zonas e subzonas

.definicao dos padroes de qualidade dos
diversos vinhos

Fatores do levantamento territorial:
» humanos

« ambientais

o Varietais

. de cultivo e enologicos



3. Investigacao territorial, terroir e
Zoneamento

Fases da pesquisa

Delimitacdao da area de investigacao
«coleta de informacdes

.obtencao de dados suplementares
identificacdo e delimitacao de unidades homogéneas e subzonas

.identificacao dos vinhedos de referéncia para cada subzona
«coleta de dados meteoroldgicos e viticolas

«vinificacao

.analise das respostas

divulgacao e discussao dos resultados

.eventual criacao de associacoes de produtores




3. Investigacao territorial, terroir e
Zoneamento

resultados de investigacoes:

.mapa real do territorio (GIS)
.identificacao de familias de terroirs

.zONneamento permite intervir nas estratégias
empresariais a curto e longo prazo no ciclo
produtivo




4. Turismo enogastronomico

« ‘O territorio, entendido como um conjunto de
elementos naturais, historicos e sociais, pode
ser considerado tanto como recurso quanto
como ‘produto” da atividade agricola "em
funcao do crescimento do turismo
enogastronomico

. promocao dos produtos enogastrondmicos
atraves do territorio".

« As vinicolas abertas ao publico obtém resultados
economicos importantes e tendem a melhorar a
propria estrutura turistica.




4. Turismo enogastronomico

« As “jazidas enogastronomicas”’, as Rotas do
Vinho e os distritos rurais e agroalimentares de
qualidade sao considerados a fronteira mais
avancada da oferta turistica, para obter
resultados a nivel normativo tanto no ambito da
Unidao Européia quanto no ambito nacional.
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