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Nossa Missao

Apoiar o0 desenvolvimento competitivo e
sustentavel das micro e peguenas empresas
e fomentar o empreendedorismo.




“Ter exceléncia no desenvolvimento das micro e
pequenas empresas contribuindo para a
construcao de um Brasil mais justo, competitivo e
sustentavel “.




LINHAS DE ATUACAO DO
SEBRAE
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MERCADO

GESTAO

CAPACITACAO

SEBRAE




Historico

Marco — Projeto Cara Brasileira — 2001.

Termo de Referéncia SEBRAE para atuacao na
Cultura e Entretenimento — 2006.

Lancado o primeiro estudo sobre indicadores
culturais no pais - IBGE — 2006.




Cenario do Setor

Pesquisas do IPEA - 2005, indicam que o setor da
economia criativa no Brasil tem crescido na
ordem de 6,5% ao ano, taxa superior a dos
demais setores da economia e a cada um milhao
de reais aplicados no setor gera-se 160 empregos.




© CULTURA NO BRASIL

O crescimento dos espacos
culturais em 5.564 municipios
do Pais nos ultimos

sete anos (em %)

Salas de espetaculos
Museus 41%

Bibliotecas 17%

Indice de cidades com (em %)

Televisao 95 6%

Videolocadora
Festivais 49%

Fonte: Pesquisa do IBGE em parceria com a Pesquisa
de Informacdes Basicas Municipais 2006 (Munic)




Tendéncilas

Produtos e Servicos Culturais
movimentam 1,3 trilhdes de ddlares no

mun d 0. (Fonte: ONU).

A Industria Cultural crescera 6,4% ao
ano até 2011. (Fonte: Pricewaterhouse).




Tendéncias

Continuara crescendo a migracao de leitores para a
Internet.

Diminuira a receita da publicidade de revistas
Impressas.

A Industria do Entretenimento crescera 8,9% ao
ano, atingindo uma receita de 130 bilhoes em 2011

(Fonte: PriceWaterhouse)




Top 10 redes socials no Brasil

1-Orkut 71,2%
2-Sonico 6,8%
3-MySpace 4,4%
4-Via6 4,4%
5-Facebook3,6%
6-Multiply 3,1%
7-Twitter 2,7%
8-Hi5: 2,6%
9-Habbo2,5%
10-Ning2,1%

» Fonte: Ibope/NetRatings




Tendéncias

e Aumentara o mercado de “audio-books”.

 Diminuira as vendas de CD com a piratariae a
distribuicao digital.

A distribuicao de conteudo via celular sera o
formato dominante e o mercado de jogos para
computador crescera.

(Fonte: PriceWaterhouse)




M Eixos Estrategicos de atuacao do SEBRAE

e Culturalizacao da Economia

e Economia da Cultura




B

Culturalizacao da Economia

 Refere-se a agregacao de valor que a Cultura,
enquanto conjunto dos sistemas simbadlicos,
confere aos negocios ou as atividades
economicas.




—

Economia da Cultura

Refere-se a criacao, producéao, circulacao, difusao
e consumo de bens e servicos culturais com sua
dimenséao produtora de riquezas, de renda, de
emprego, de negocios e de divisas, nas diversas
cadeias produtivas como por exemplo da musica,
do audiovisual ou editorial.




1. Salvaguardar o Auténtico —reconhecido como
patrimonio, tradicao, raizes historicas.

2. Explorar o0s sistemas simbodlicos, tanto no
campo estetico como nas diferentes formas
de manifestacao, releituras, tematizacoes.
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Abordagens nos projetos culturais

Pequenos negocios localizados em territérios
de alta intensidade cultural - incentivo a
pratica da economia da experiéncia.

Nao podemos dissociar a participacao do
elemento cultural no desenvolvimento do
turismo como atividade so6cio-econdomica.




O QUE E ECONOMIA DA EXPERIENCIA ?

Nova tendéncia econOmica mundial que
anuncia novos valores de mercado

O componente emocional e sentimentos
adquirem maior relevancia

Ruptura com as formas tradicionais de turismo




QUAIS OS DIFERENCIAIS?

ECONOMIA DA INFORMACAO ECONOMIA DA EXPERIENCIA
Exceléncia em servigos/ X Experiéncias unicas
iInformacdes e dados e memoraveis
Apelo ao racional Apelo ao emocional




5 Fatores que tornam uma experiéncia
memoravel ...

e Formacao, educacéao, conhecimento sobre o que
se faz no lugar

* Entretenimento —empresas de servigcos
produzem lembrancas e nao bens

« Estetica —experiéncia que encante aos olhos




5 Fatores que tornam uma experiencia
memoravel

Cenarizacao - que maravilhe (como uma bela
paisagem!!)

- Evasdao - o cliente perde a nogao de tempo,
absorvendo-se na experiéncia (emocéo, sonho,
sentidos)




Territdrios de alta intensidade cultural

A cultura apropriada pelo Turismo é aguela
geradora de produtos e manifestacdes concretas,
desde a dimenséo popular ate a dimenséo
arguitetonica...




Forte vinculacdo com os saberes e fazeres
Tematizacao de rotas e equipamentos turisticos

Inovacao de produtos e servigos a partir de
conceitos simbaolicos

Indicagcado Geografica do produto como estratéegia
de negocios — competitividade e consumo
diferenciado




Territorios de alta intensidade cultural

rs Promocao do lugar - sentido de pertencimento

O marketing e a forma de comercializagao de um
destino pode falar alinguagem dos consumidores que
;estao buscando

consumir um novo conceito do lugar .

- Os componentes culturais sao fonte de indugao ao
consumo turistico.




Territdrios de alta intensidade cultural

A atividade turistica passa necessariamente pela
guestao da cultura local e regional.

O protagonismo da comunidade vem ser parte
Importante para que a inovacao, em territérios de
alta densidade cultural, aconteca de forma natural.




Fone; (73} 3288-6722
Tl (W) B i i I
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SUTIS u,-‘!
DESCOBERTAS

Swrpreender 03 chentes com o legado cultural
deixado pelas nagoes indigenas e portuguesas para
2 nossa cultura Assim sao realizados os eventos da
Congregabahia como o Festval Gastrondmico da
Costa do Descobrimenta, Através da culinddia e de
festing com interpretagoes teatrais, a histora do
descobrimento & passada de forma sutd e prazerosa

Participe: Festival Gastrondmico da Costa
do Descobrimento: 16 a 31 de Julha de 2010

2 :ri-hh .-.l-ﬁ
Fone: (73) 35753028

A DESCOBERTA
DAS DRIGENS

Adentrar & cabana Arapatl & transportar-se ao
mundo indigena. A culindria, fundamentada na
mandioca, peloas e epecianas & uma axperdncia
unica. A decoragio @ as apresentagdes culturais com
canios ¢ dangas do pove Pataxd nos finak de
semana, completam a atmosfera do

empreendimento bem estruturade.

Fone: (73) 3679-1044
e-mai resenvasifiportogerass, com b
HHIEC Wi B OFTOG BB e oo be

ENCONTRO
ACOLHEDOR

0 conceito do Hotel Porto Geraes tem origem no
proprio nome, o enconirg entre as culiuras; balanos
& mingiros, portugueses e indios, O resultado deste
encontro s raduz em acolhimento com atividades
de recreagdo onde pas e filhos e envolvem em
deliciosas brincadeiras. 0 café da manhd rico em
delicias mineiras como o tradicional pio de queijo &
o bolo de fubd completam a prazerosa hospedagem

B wiraraknde i@

ARMAZEM
DA FREGUESIA

lizado em wmna ma histdrica e culturalmenta
O Corredor Cultural Pacata

Losca
preservada da cidade

ponto de encentro da sockedade local que valonza o
prazer de comer bem. O local traz consigo a histdria
dos antigos armazéns ou vendas como dram
também conhecidos, além de ter sido o paloo do
primeimo “strip-tease” da cidade, na decada de 70,
Razdo pela qual o nome peculiar da lacal

UIE
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A ESTALAGEM
DOS VIAJANTES

Com sua lachada tombada palko Patrimdnio Histdeea
Artistico @ Cultural, o hotel exibe o Portal, que
campletara em 2010, duzentos anos A decoracao
dos quartos faz uma alusdo aos viajantes, rezadeiras,
festeiras e pescadores que circulavam pela cidade
em tempos antigos. Uma vez por mds, amigos @
dientes sdo convidados a admirar o for do sol em
frente ao rio Buranhém, regado com guitutes,
estornias, causos e condeis,

Fone: (73) 3288-2773
e-mail rabaandiidie s corn b B
F3es oorm b

A REDESCOBERTA |
DA HISTORIA

e v, e aly

Proporcionar a redescoberta e a emocao de tambsm
fazer parte da historia ¢ a missao da ideal Tursmo
Para isso, aborda a Cidade Histdrica do ponto de
vista dos costumes de seus antigos habitantes,
relaclona o patrimdnlo amquitetdnico a fatos
oComidos e levam os clientes a passeios memoravers

e

Cosla do

escobrimento

2

experiéncia

Rota 1; Viagem pelo tempao

Rota 2

MOvas d




™ Criativa

A Lapa

Este mapeamenta cultural da Lapa € uma agdo
da Geréncia da area de Economia Criativa do

SEBRAER, & husca oferecer ainformagdo para

consolidar o entendimento sobre o produto
cultural,  embasar  novas  iniciativas de
instituicdes pablicas, incentivar o surgimento de
novos negdcios e aumentar as possibilidades
de geragdo de ocupacdo e renda na localidade.

Para ter todas essas informagdes o SEBRAEIR.

contou corm o apoio tecnico do Instituto IDEIAS

fue realizou uma pesquisa com 120 cansumidares das produtos lacais, 10 entrevistas com pessoas
ligadas a movimentos culturais e corm alguns impotantes representantes culturais da Lapa. Além de
coletar dados e fontes como Secretaria Municipal de Cultura e Turismo do Rio de Janeiro, Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, Instituto do Patrirmdnio Histdrico e Adistico Macional -
IFHAM, Instituto Estadual de Patrimdnio Adistico e Cultural - INEPAC, Secretaria Estadual de Cultura e

outras instituigdes.

ko trahalho de campo foram mapeadas 3 instituigdes culturais, 7 associacdes ligadas a cultura, 14
bens imdveis , ¥ estabelecimentos de comeércio cultural, 39 espagos culturais, 4 eventos do
calendario cultural, 8 grupos culturais, 3 monumentos |, 2 organizadores de  eventos, 10
personalidades de onterm e de hoje, 4 espacos para eventos e 5 aesdos.

Trdacs a= infarmactes maics de 1 N0 fotaodrafias dratrn manas tematicos (1m o mana deral 2 oe

BUSCA
CULTURAL
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PARTICIPE
DO PORTAL

NFORMACOES
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na localidade,

SEBRAE

Conservatona
’ Cl[ﬁtﬂ’a Valenca - RJ

Saleria de Fotos  Weja os Mapas Links Fale Conosco

Conservatoria Voltar

Este mapeamento cultural de Conservataria & uma
iniciativa da Geréncia da drea de Economia Criativa do
SEBRAES], & busca oferecer informacdes para consolidar
o entendimento sobre o seu produto cultural; walorizar a
sua identidade; apoiar novas iniciativas de instituicdes
publicas e privadas, de pegquenas empresas e
empreendedores da cultura; incentivar o surgimento de

novas negdcios; & aumentar as possibilidades de geracdo de ocupacdo e renda

FPara ter todas essas informacdes o SERBRAESR] contou com o apoio técnico do
Instituto IDEIAS que realizou pesquisa com 100 consumidores dos produtos
culturais locais e 36 entrewistas com os principais representantes culturais de
Conservatdria, e coletou dados em fontes como a Secretaria Municipal de
Cultura & Turismo de Walenga, IBGE, IPHAM, IMEPAC, Secretaria Estadual de
Cultura e outras instituigies,

Categorias

fssociacdes Culturais
Bens Imdveis
Zamércio Tipico
Espacos Culturais
Eventos Culturais
Grupos Culturais
Informacgdes Geograficas
Informacdes Histaricas
Instituigéies Culturais
Monumentos
Drganizadores de
Eventos
Personalidades

Pragas & Jardins
Produgdo Artesanal
Ficha Técnica

% 7 l.. ..I _I N -I
TR



Aglente firme. Se vocé acredita
gue esta no caminho certo, nao
pare. Aguente firme....




MESMO QUANDO TUDO PARECE PERDIDO...
NUNCA DESISTAMN




Muito obrigada!

e valeria.barros@sebrae.com.br

. (61) 33487209

SEBRAE


mailto:valeria.barros@sebrae.com.br
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