APL DO AUDIOVISUAL DE
GOIANIA

novo caminho para a
competitividade



DESAFIO 1:

USAR A CRIATIVIDADE PARA CONCILIAR VALOR E PRECO




Cinema: $uporte fisico + valores culturai$

( -
BLUM-BYRNES

28/05/1946
Anistia de parte da divida. Abertura dos cinemas aos
Ajuda financeira (35 anos). >< filmes US, salvo uma
Novo empréstimo bancario. semana/meés.



http://www.whitehouse.gov/infocus/nationalsecurity/

O Valor agregado do intangivel

1kg confeccao
= US$20

GARIMPO DE SOLUGOES
economia, cultura & desenvolimento


http://www.dacamiseta.com.br/octopus/?sid=35&cid=93eb8a120ca44cd9abd1ee46fcc146d5&m=B&cm1=3&cm2=10&mi=DTL&cg=60

Economia Criativa — historico e conceito

= Historico: Reino Unido (1997).

= Conceito original (DCMS, UK)

- Industrias baseadas em criatividade individual,
habilidades e talento, capazes de gerar rigueza e empregos por
meio de PI.

- Setores: Propaganda, arquitetura, audiovisuais, musica,
artes visuais e do espetaculo, edicao, radio e TV, artes e
antiguidades, design, moda, software/jogos de
computador/publicacOes eletronicas, artesanato.

- Prioridades: educacéao e capacitacao, concorréncia e Pl,
tecnologia, apoio a negocios e financiamento, diversidade, infri g
estrutura, evidéncias e analises. camr s



lture Media and Sport - creative industries - Windows Internet Explorer

P, culture, gow, ukfabout_us/creativeindustriesfdefault, htm

it For Culture Media and Sport - creative ind. .. l ]

help { contact us

| I scarch|

department for
culture, media . ) . . . . : .
and sport home i about us : what we do : working with us § reference library : press

home = about us = creative industries

creative industries LUE LB AU ILETE

= creative industries

Design Council

We aim to increase the productivity of the creative
industries, raise their profile, and support their

development so that the UK can become the world's
creative hub. related information

v

You can find further

The creative industries are those that are based on individual : :
information about the waork

creativity, skill and talent. They also have the potential to create of DCME in the "What we
wealth and jobs through developing and exploiting intellectual do” section of this site.
property.
Information for film-makers
A list of the 13 sectors that make up creative industries can be is available in the Creative
found in the creative industries policy pages of "What we do". Industries pages of "What
we do"

We work with industry, our bodies and across government to help

these industries flourish. Find out about what we do .

for the National Lottery

L)
GARIMPO DE SOLUCOES
o 1 & deservobvumento

Some of our key initiatives and consultations for the creative Entertainment licensing

PSS [ TR SN o [ S




Toronto — talentos, incentivos fiscais e
tecnologia de ponta

ty of Toronto: Toronto's key industry clusters: Film & television - Windows Internet Explorer,
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INVEST IN TORONTO Toronto's key industry clusters: Film & television

"We had scouts everywhere
looking for locations, New York,
Louisiana, but the (Ontario) tax
credit adjustment was the tie-
breaker for us.”

Labour force
Real estate
Demographics
EECLTNISEETE | Garrett Grant, Executive

t_\ra_ctm Producer, Cheaper By The Dozen 2
Lontact us

Toronto's film and television cluster now ranks third in North America.

Resources for Many high-profile film productions have been shot here, and the city is
businesses a lead exporter of TV programming. A critical draw for producers is the
Publications & city's wealth of experienced. creative and technical talent. Add award-
reports winning technicians and the ease of shooting in a diverse range of
Quality of life locations and it's no surprise that Toronto’s film and TV industry is
City senices thriving.

Toronto photos )
® Quick cuts

® Resident pool of creative and technical talent
= |ncentives
= Major players

® Support systems
= Contact information

Quick cuts

+ The cluster contributes $1.1 hillien annually to the lacal
eConamy.

+ The highly developed infrastructure provides state-of-the-art ‘GARIMPO DE SOLUCOES
Farihtice and carnnrae from rre-mrandiictian thirmabl et




Cluster de filme e TV de
Toronto

Foco: transformar a cidade em um grande estudio — divulgacao
com

valorizacao internacional, impacto economico local.

= Equipamentos e instalacfes de ultima geracéo, da pre a pos-
producao.

= Concentracao de estudios de animacéao, estudios de
tecnologias emergentes e efeitos especiais.

= [nvestimento em capacitacao e talentos — 25.000 funcionarios
no setor.

= Contribuicado de $1,1 bilh&o anual a economia local.

= Ampla gama de creditos tributarios (16% federal + 18%
regional para producdes estrangeiras; 25% + 35% para
producdes canadenses).




APL do Audiovisual de Goiania e Regiao

VISAO DE FUTURO

Ser um Centro de Referéncia de Producao
Audiovisual

MISSAO
Tornar a cadeia produtiva do audiovisual de
Goiania e Regiao competitiva e auto-sustentavel.



Breve historico do APL

Nosso APL surgiu da iniciativa do Il Comité Gestor do GEOR —
Gestao Orientada para Resultados - do Projeto Economia
Criativa do Audiovisual do SEBRAE GO



Porquée APL
-

Porgqué Juntos podemos MAIS E MELHOR



Parceiros do nosso APL
.

1.SECTEC

. SIC

. SEBRAE

. SENAC

. FIEG

. UEG

. AGEPEL

. ACIEG

. AGENCIA DE FOMENTO

® 6 6 6 o6 o6 o o o
O© 0O NO OB WD



Mais parceiros
S

11. SECULT

12. Sambatango Produtora

13. ldéia Produtora

14. Set Produtora

15. Belavista Filmes (Distribuidora)
16. CARA VIDEO (Locadora)

17. Mestre Jonas (Animacao)

18. GO Film Commission

19. ABDGO



Numeros do audiovisual no Brasil —
ANCINE, 2006

* Salas de exibicao = R$0,7 bilh&o (3,8%)
* Video domestico = R$2,16 bilhdes (11,81%)

* TV paga (publicidade + assinaturas) = R$5,13 bilhdes
(28,05%).

* TV aberta (publicidade) = R$10,16 bilhdes (56,31%).

Total do mercado: R$18,3 bilhdes



O Contexto atual
G

Cerca de 30 e 35 milhGes de domicilios dispoem de TV,
perfazendo um total de 38 a 40 milhGes de TVs;

Temos 6 redes de televisao de sinais abertos;
2 redes operadoras de TV a cabo e satélite, com a
distribuicao regionalizada alcancando 3 milhoes de

assinantes;

150 mil aparelhos de DVD e mais de 4 milh6es de usuarios
de Internet;



O Contexto atual no Brasil
G

Demanda de 300 milhdes de horas de imagem (incluindo
telas de salas de cinema, televisao, video domeéstico,
exibicoes em avioes, onibus, navios, canteiros de obras,
hospitais, escolas etc);

Importante fonte de geracao de emprego e renda: entre
1.995 e 2.000 estima-se que foram gerados mais de
70.000 empregos e que tenham sido investidos cerca de
R$ 400 milhodes;

1500 salas de cinemas, vendendo, por ano, de 70 a 75
milhOes de ingressos



O Contexto atual no Brasil
«

e O segmento de radio e televisdo apresentou 2.954
empresas, que empregaram 81.767 pessoas,
desembolsaram R$ 1,52 bilhdes em salarios e
registraram um faturamento de R$ 11,5 bilhdes.

e Em média, ocuparam 27,7 pessoas (padrao
relativamente alto para o setor de servicos), com
uma receita de R$ 3,74 milhdes por empresa e R$
135,1 mil por trabalhador.

e Em termos de remuneracao, pagaram 9,6 salarios
mMinimos por pessoal ocupado. ronte BcE



Audiovisual em GOIAS
]

e A producéo €, em sua grande maioria, 78,6%, de
curtas-metragens. No que se refere

® aos géneros, predomina o documentario, com
42,9% do total, seguido de ficcao, com 38,7%.

e A animacao representa 10,7% dos filmes
produzidos, mas tem se destacado pela sua
gualidade, e se apresenta como um dos segmentos
mais promissores na producao audiovisual do
arranjo.



Audiovisual em GOIAS
]

As leis de incentivo a cultura tornaram-se o principal
fomentador do desenvolvimento do setor audiovisual.

197 projetos aprovados entre 2002 e 2008 na Lei Goyazes,

demandando recursos de R$ 40,9 milhGes, apenas 17 projetos
puderam se realizar, com uma captacao de R$ 2,3 milhdes.

3,2% dos filmes locais sao produzidos com premiacao,
9,7% com recursos de editais e concursos, e
28% com captacao atraves das leis de incentivo.

Fonte: www.redesist.ie.ufrj.br



http://www.redesist.ie.ufrj.br/

Audiovisual em GOIAS
]

De acordo com os critérios do IBGE, existem 106 empresas
formais no segmento de audiovisual em Goias, que empregam
1.315 pessoas.

Destas, 22 sao produtoras, 40 atuam na distribuicdo, 24 na area
de projecéo e 20 sao empresas de TV.

Existem em torno de 12 produtoras focadas no mercado
publicitario em Goiania e 60 pequenas produtoras focadas nos

mercados de video institucional e de filmagem de eventos sociais.
Fonte: www.redesist.ie.ufrj.br



http://www.redesist.ie.ufrj.br/

Audiovisual em GOIAS
]

Estima-se que 198 dos 246 municipios do
estado contam com locadoras de video.



Audiovisual em GOIAS
]

e Distribuicao dos trabalhadores no APL de Audiovisual de
Goiania por nivel de escolaridade (2008)

Analfabeto 0,0%

Ensino fundamental incompleto 0,0%
Ensino fundamental completo 3,4%
Ensino medio incompleto 1,1%
Ensino médio completo 6,7%
Superior incompleto 5,6%

Superior completo 66,3%
Pos-Graduacao 16,9%

Total 100,0% Fonte: www.redesist.ie.ufrj.br



http://www.redesist.ie.ufrj.br/

Audiovisual em GOIAS
o

- Cinema, Goias - Dados de Exibicao (2007)
Total de municipios com cinema:16 ( 6,5% do total)
Total de cinemas: 26

Total de salas: 75

Salas Multiplex: 28

Market share Nacional: 3,6%

Publico: 1.903.081

Market share publico: 2,10%

Habitante por sala: 75.294

Ingressos per capita: 0,3

Média publico por sala: 25.374

Renda R$: 12351638,00 :Fonte film B



Audiovisual em GOIAS
o

e Em Goids existem 21 emissoras de TV, sendo 11
privadas e 10 publicas.

e Em todo estado de Goias existem cerca de 100 mil
assinantes, por forga da legislacao, as operadoras
de TV a cabo s&o obrigadas a transportarem e
ofertarem, a seus assinantes, seis canais basicos de
utilizagao gratuita em sua area de prestagao de
servicos. Sao, basicamente, nestes canais que
surgem oportunldades de velcula(;ao de producéao
regional.



Audiovisual em GOIAS
o

Os 3 principais festivais do APL:

° FICA, o Festcine Goiania e o Goiania Mostra Curtas.

o Publico: 181.000 espectadores, o0 que representa 8,2% do total no
Brasil e quarto lugar no ranking nacional de publico de festivais

o Existem outros 5 eventos anuais de menor porte (a Mostra ABD
Cine Goias; Perro Loco - Festival de Cinema Universitario; Trash -

Mostra Goiana de Filmes Independentes; Mostra Socio-ambiental
de Videos de Pirenopolis; MIAU — Mostra Independente do
Audiovisual Universitario), além de um festival voltado para a
producéo audiovisual de midias portateis, que ainda se encontra
em fase de gestacao



Audiovisual em GOIAS
o

e Instituicoes de Coordenacao e Suporte

DOCTV, Go Film Commission, AGCV,
ABD-GO, ICUMAN, SEBRAE-GO, SECULT,
AGEPEL

e |Infra-Estrutura de Conhecimento
UFG, UEG, Faculdade Cambury, SENAC,



Audiovisual em GOIAS
o

e Introduziu inovacdes nos ultimos 3 anos, por tipo, 2008 (%)

1. Novo padréo artistico e/ou estetico 72,7%.(SIM)................... 27,3% (Nao)

2. Novo produto ou servico

2.1 Novo para o0 mercado 31,8% (SIM).......ccoeeveiiiiiiiiieiieeeeie, 68,2% (NAO)
2.2 Novo para aempresa 63,6% (SIM).....cccoeeeviieeiiiiiiiiinieiineeenn, 36,4% (NAO)
2.3 Novo processo para o setor 13,6% (SIM).........ccoceevieeiinennn 86,4% (NAO)
2.4 Novo processo para a empresa 56,8%(SIM)..........cccoeeevvnennn 43,2% (NAO)

3. Implementacéo de novas técnicas de gestao 29,5% (SIM)........ 70,5%(NA0)

3.1 Implementacéo de significativas mudancas na estrutura organizacional?
29,5%(SIM)...70,5% (NAO)

4. Mudancas significativas nos conceitos e/ou praticas de marketing
45,5%(SIM)...... 54,5% (NAO)

5. Mudancas significativas nos conceitos e/ou praticas de comercializacéo
29,5%(SIM)....... 70,5% (NAO)



PRINCIPAIS GARGALOS DO SETOR
PRODUTIVO GOIANO

e A nao-diversificagao da producao, com énfase no filme autoral
para o publico adulto e especializado.

e A descontinuidade da producao.

e Auséncia de estratégia mercadologica preliminar a produgao
cinematografica.

e Nenhum acordo de co-producao internacional, ou mesmo
nacional.



PRINCIPAIS GARGALOS DO
SETOR PRODUTIVO GOIANO

e Inexisténcia de pre-sales,

e Deficiencia em tecnologia, instalacoes e
equipamentos.



PRINCIPAIS GARGALOS PARA O SETOR
PRODUTIVO GOIANO

e Baixa insercao nos mercados
complementares — canais de televisao
abertos e pagos, locadoras de videos, DVD

e novas midias



Foco do APL
o«

e Criacao do Centro Tecnologico do
Audiovisual em Goiania para Fomentar
prestacao de servicos de qualidade em
locacao, talento,técnico e infra-estrutura

completa e atrair novos clientes e novas
empresas.



Foco do APL

e Promocao de co-producdes, principalmente entre
paises membros de acordos e tratados com o Brasil
e Avaliar programas de politicas publicas e privadas
para promoc¢ao do municipio e regiao na producao
audiovisual.



Foco do APL
.

eInsercao do produto Audiovisual Made in Goias
nos mercados complementares de Home Video e
TV. Manutencao de banco de dados para subsidiar
as decisoes de investimento no segmento e

participacao em feiras, mercados e festivais do setor.



Foco do APL
.

FORMACAO PROFISSIONALIZANTE
(NIVEL TECNICO)

Cursos técnicos profissionalizante para jovens do ensino médio em
audiovisual com énfase nas novas tecnologias e midias digitais.

Parcerias
SENAC
SENAI
CEFET



Foco do APL

Tecnologia e Inovacao

Criacao de aplicativos, como VOD (video on
demand), Webstreaming e projetos
audiovisuais para a telefonia celular e TV
digital.

Parceria

Secretaria de Ciéncia e Tecnologia, CONTEC, APL TI,
POLITEC e operadora de celular



Foco do APL
«

e Formacao de Consoércio para Producao Audiovisual
Atuacao:

- Producéo e Co-producao de Filmes (longas), docs, filmes
para TV (familia,infantil,drama e séries) e animacao,

- Distribuicao e langcamentos



Foco do APL

FOMENTO A PRODUCAO

Criacao de FUNCINES, que é um fundo,dedicado ao
audiovisual. O primeiro deles, nasceu em 2004, € operado
pelo Banco do Brasil. No momento 04 FUNCINES funcionam
no Brasil, e s&o cadastrados pelo CVM.

Sao geridos por investidores privados, mas sdo tema publico.,
pois eles podem se beneficiar de um incentivo fiscal que
permite deducao de 100% do imposto devido pelas
empresas.

COMPOSICAO
Empresas Privadas, por meio das leis de incentivo culturais ,
federais e estaduais e BNDES



RESULTADOS PARA O APL
.

e Atingir até 2014 a producao de 05 titulos de longas-metragens de ficcdo por ano,
objetivando ocupar 0,5% do mercado nacional.

e Obter até 2014 uma fatia dos mercados de video (2% a 5%) e DVD (2% a 5%).

e Nas televisGes por assinatura, aumentar a taxa de ocupacao do filme goiano,incluindo-se
nesse calculo a grade de programacao do Canal Brasil, a ele exclusivamente dedicada.

e Exportar cerca de 15% a 20% dos titulos produzidos.
Distribuicdo e Comercializagao

e Criar condi¢des propicias para a formacgéo de 01 empresa especializada na distribui¢éo e
comercializacdo de filmes goianos, tanto no mercado interno quanto externo.



Reunir-se e um comeco,
permanecer juntos € um progresso,

e trabalhar juntos

e sucesso!

Henry Ford
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