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NOTASMETODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo produzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comércio vargjista e de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2004, o Sistema de indices do Comércio Varejista, em relagio a série

divulgada até dezembro de 2003, apresenta 0s seguintes aprimoramentos:

e Expande a abrangéncia dos indicadores, passando aincluir o comércio de materia de construgao.

e Passa adivulgar o indice do Comércio Vargjista Ampliado, que agrega, aos indices do vargjo, as
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e pecas” e “Material de construgdo”.

e Desagrega as estatisticas classificadas anteriormente como “Demais artigos de uso pessoal e
doméstico” nas seguintes atividades: “Artigos farmacéuticos, medicos, ortopédicos, de perfumaria
e cosméticos”, “Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicacdo”, “Livros,
jornais, revistas e papelaria” e “Outros artigos de uso pessoal e doméstico”.

e Ampliaaamostra de 5.000 empresas informantes para 9.000 empresas.

e Na série completa dos indices (série encadeada): os indices de janeiro de 2000 até dezembro de
2003 tém por periodo de base o0 ano de 2000 Os indices de janeiro de 2004 em diante tém por
periodo de base 0 ano 2003.

e A série encadeada desde janeiro de 2000, tem como periodo de referéncia, Unico, a média
mensal dos indices de 2003=100.

| -CARACTERISTICASDA PESQUISA

e Ambito — No estégio atua da PMC sfo investigadas empresas comerciais que possuam 20 ou
mais pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenha, predominantemente da atividade comercial
vargjista e estar sediada no territério nacional e, em particular, para as Unidades da Federagdo
da Regido Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Par4 Amapa e Tocantins), sdo
consideradas apenas agquel as que estdo sediadas nos municipios das capitais.

e Abrangéncia — A PMC abrange dez grupos de atividades cuja correspondéncia com a
Classificagdo Nacional de Atividades Econémicas (CNAE), estd indicada no Quadro | a
seguir. Deste total, oito segmentos tém receitas geradas predominantemente na atividade
vargjista e dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Material de construcéo), abarcam vargjo e
atacado.



Descricdo da Atividade

Codigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes

5050

Super mer cados, hiper mer cados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo

5211, 5212, 5213, 5214, 5221, 5222,
5223, 5224 e 5229

Tecidos, vestuério e calgados

5231, 5232 e 5233

M dveis e eletr odomésticos 5242 e 5243
Artigos far macéuticos, médicos, 5041
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos

Equipamentos e materiais para escritério, 5045

Informatica e de comunicacdo
Livros, jornais, revistas e papelaria 5246

Outros artigos de uso pessoal e domeéstico 5215 e 5249
Veiculos e motocicletas, partes e pegas 5010, 5030 e 5041
Material de construcdo 5153 e 5244

Unidade de Investigagdo — A empresa, definida como entidade juridica caracterizada por firma
ou razdo social, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), € a unidade basica
de informagéo da PMC.

Variével Investigada — E areceita bruta de revenda, Total e por Unidade da Federacéo, definida
no ambito da empresa como a receita bruta mensal proveniente da revenda de mercadorias,
ndo deduzidos os impostos incidentes e nem as vendas canceladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Nao estéo incluidas as receitas financeiras e ndo-operacionais.

Amostra — Com base na Pesguisa Anual de Comércio 2002 e dentro do ambito e da
abrangéncia previamente definidas, foram selecionadas cerca de 9 000 empresas distribuidas
nas 27 Unidades da Federacéo.

|l - CONSTRUGCAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume — A partir da receita bruta de revenda investigada sdo construidos
indicadores para duas variaveis. Receita Nominal de Vendas e Volume de Vendas. Esta Gltima
resulta da deflacdo dos valores nominais correntes por indices de precos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Federacdo, construidos a partir dos relativos de
precos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e indices da Construcgo Civil -
SINAPI. Na construgdo dos indices de precos das UFs ndo cobertas pelo IPCA, foram usados
os relativos de precos da érea geografica mais apropriada.

Divulgagéo dos resultados — Os indices nomina e de volume de vendas sdo divulgados dentro do
seguinte quadro esquemético:

1- indice de Comércio Vargjista - Indice-sintese dos grupos de atividades relacionados
abaixo, cujas receitas provém preponderantemente da atividade do varejo. Divulgados
para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacéo.



. Combustiveis e lubrificantes,

. Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo;

. Vestuério, calgados e tecidos,

. Méveis e eletrodomeésticos,

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria e cosméticos,
. Equipamentos e material para escritorio, informatica e comunicagéo;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2- Indices de Comércio Varejista por atividade - Para os segmentos do varejo,
relacionados acima, séo divulgados indices em nivel Brasil e 12 Unidades da Federagdo
selecionadas: Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro,
S&o Paulo, Parang, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Distrito Federal. Neste
nivel de abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resultados para Supermercados e
hipermercados, que corresponde a um detalhamento da atividade de * Supermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo™.

3 - Indices de Comércio Vargjista Ampliado - indice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmentos de Veiculos e motocicletas, partes e pecas e
de Material de construgdo. Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades da Federac&o.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividade - Para todas as atividades
relacionadas no item 1 além de Veiculos e motos, partes e pecas e de Material de
construcdo sdo calculados indices para o Brasil e as 12 Unidades da Federacéo
citadas no item 2.

e Tiposdeindices- Sao divulgados quatro tipos de indices:

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com a média mensal obtida no ano de 2003.

INDICE MES/MES: Compara os indices nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com os obtidos no més imediatamente anterior. S8o indices cujas séries
sS40 gjustadas sazonalmente.

INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com os obtidos em igual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més do indice com os de igual periodo do
ano anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos Ultimos 12 meses com os de igua periodo
imediatamente anterior.

11 —ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixa que encerrou em dezembro de 2003 (base
2000 = 100) com a série que se inicia em janeiro de 2004 (base 2003 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2003 = 100. Este procedimento nZo altera as séries dos indices
Mensal, Acumulado no Ano e Acumulado de 12 meses j& publicadas.

A série encadeada é, pois, uma série historica de indices de volume com periodo de base
mével. Esta mudanca traz como vantagem o uso de uma estrutura de ponderag@o mais atualizada, pois
incorpora as mudangas nos pregos relativos.

|V — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As Fries da PMC gudadas sazond mente consderam como fatores sazonais, o efeito cdendario, os feriados
de Camnava, Pascoa e Corpus Chrigti dém daidentificacdo de outliers. Os clculos So feitos utilizando-se o software
X12 ARIMA, do U.S. Cenaus Bureau. A moddagem foi inidadmente definida com a srie de 5 anos da pesuisa
(janeiro de 2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a moddagem foi audizada com a serie de 6 ancs da
pesouisa (janeiro de 2000 a dezembro de 2005) e permianeceu indterada até a divulgacéo do resultado de dezembro de
2007. A patir de jangiro de 2008 amoddagem passaa ser audizada anud mente incorporando sempre as 12 Gitimes
informages do ano anterior. Para os feriados de Canavd e Corpus Chridi utilizou-se 0 programa “genhol.exe”,
digponibilizado peo U.S Census Bureau, de modo agerar ametriz de coeficientes de regresseo..

As atividades PMC ndo contempladas no ajuste sazonal até dezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopéedicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipamentos e materiais para escritorio, informética e
comunicagdo”, “Livros, jomais, revistas e papelaria” , “Outros artigos de uso pessoal e doméstico” e “Material de
Construcdo”), cujas series completaram 60 meses, passam a ser publicadas a partir de janeiro de 2008.

Os model os adotados nas séries divulgadas sdo:



VOLUME DE VENDASATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MEREI)I\EI,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Brasi Muliplicativo (212) (011) fiﬁ‘g;)%‘r’gus Christ, Pascoal1] e efeito
m‘i“tos almenticios, bebidase |\ iicativo (011) (011) Péscoa[1], efeito calendario (TD)
Combustiveis Multiplicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
Tecidos, vestuério e calcados Multilicativo w1y | ETavEl Comus Chist efeto calendario (TD) e
Méveis e eletrodomésticos Multigicativo (212) (011) Sirr‘%‘gf(‘r’g“s Christ, Pascoa15] e efefo
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (012) igszcgaa([al‘];lzerto calendario (D), LS2005.FEB €
Lo . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito

Atomovess, motocidetas, partes € |y yiicativo (212) (012) calendério (TD), AO2003NOV, AO2006.JUN,
Peg LS2008.0CT.
Equip. e Materiais p escritorio, N Carmnaval, Corpus Christi, Pascoa [8],
inform e comun Multplicativo (212)(O11) TC2003.0CT e LS2005.FEB.
Artigos fa_rmac, med, ortop e de Multiplicativo (011) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
perfumaria
Livros, jomais, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi
(?“'“?S artigos de usopessoale |\ iricatvo (212) (012) Camaval, Corpus Christi € Pascoalg]

loméstico
Material de construgéo Multiplicativo (210) (012) Sj;?@g&)?gus Christ, Pascoa [1] e efeito
Varejo Ampiiado Multilicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e

LS2008.0CT.




VOLUME DE VENDAS UF

MODELO

UF DECOMPOSICAO ARIMA REGRESSAQO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (011) (012)
Alagoas Multiplicativo (011) (012) Péascoa [8], Camaval e Corpus Christi
Amapa Multiplicativo (0112) (011) LS2006.JAN
N Carnaval e Corpus Christi , LS2002.DEC,
Amazonas Multiplicativo (210) (012) L S2004 May, L S2005.FEB.
Bahia Multiplicativo (011) (011) Cz,amaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD) e
Péascoa [15].
Ceara Multiplicativo (011) (012) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
Distrito Federal Multiplicativo ((012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15]
Espirito Santo Multiplicativo (212) (012) Carmnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
- . Pascoa[15), efeito calendério (TD), Camaval e
Goas Mulipicativo (212)(011) Corpus Christi e L S2005.FEB.
Maranhdo Multiplicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
) . T Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito
Minas Gerais Multiplicativo (210) (012) calendério (TD) e Pscoa [8].
Mato Grosso Multiplicativo (212) (012) Camaval e Corpus Christi.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (0112) (011) Péascoa [1] e efeito calendario (TD)
Para Multtiplicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi .
A Camaval e Corpus Christi, Pascoa [15],efeito
Paraiba Multtiplicativo (212) (012) calendério (TD).
Carnaval, Corpus Christi,. Pascoa [1],efeito
Parana Multiplicativo (212) (011) calendério (TD), LS2002.NOV, LS2005.FEB e
LS2005.AUG.
Pernambuco Multiplicativo (011) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD),
Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD),
Piaui Multiplicativo (012) (011) LS2003.MAR, AO2004.JAN, AO2004.0CT,
LS2005.FEB,A02007.JAN e AO2008.NOV.
. S Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (012) LS2002.NOV
. A Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (212) (012) calendério (TD).
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christie Pascoa[g] .
Ronddnia Multtiplicativo (011) (012) Péascoa[15), efeito calendério (TD)
Roraima Multiplicativo (210) (012) Carnaval e Corpus Christi.
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Santa Catarina Multtiplicativo (212) (011) calendério (TD)
, L Camaval, Corpus Christi, LS2005.FEB e
Sergipe Multiplicativo (011) (012) TC2006.FEB
~ N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito
S&o Paulo Multtiplicativo (011) (012) calendério (TD)
Tocantins Multiplicativo (011) (011) TC2003.MAY e LS2005.FEB




RECEITA NOMINAL DE VENDASATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(?REI)AIE/I;O REGRESSAO (REGARIMA)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Brasil Multiplicativo (212) (012) calendério (TD)
Hiper., Super, Produtos N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
alimenticios, bebidas efumo | MUliplcaihvo @O | 1p) E1'S.20020CT e AO2007 SEP.
Combustiveis Multtiplicativo (011) (0112) efeito calendério (TD)
. - L Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (011) (012) AO2003MAY
Lo L N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (212) (012) calendério (TD)
) L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (210) (012) (TD) e LS2002.0CT e L S2005.JAN.
Automdveis, motocicletas, partes e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
pecas Mulipicativo @IO)OL) | endario (TD), AO2006.JUN E L S2008.0CT.
Equip. e Materiais p escritorio, L s
inform e comun Multtiplicativo (212) (012) Carmaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e LS2005.FEB
Artigos farmac, med, ortopede |y i et (012) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jormnais, revistas e papelaria | Multiplicativo (210) (012) Camaval, Corpus Christi.
Outros artigos de Uso pessoale |y yiicarivo (012)(011) | Camavale Corpus Christ
domestico
Material de construgio Multiplicativo (210) (011) E:ralD?avaJ, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito calendario
Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD),
Varejo ampiiado Multipicat (011) (011) LS2003.SEP, LS2005.FEB,LS2006.FEB,

AO2006.JUN,AC2007.DEC,AO2008.AUG,
LS20080CT e LS2008.NOV.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MSR'?;;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multtiplicativo (012) (012) Camaval e Corpus Christi
Alagoas Multiplicativo (011) (012) Camaval e Corpus Christi
Amapa Multiplicativo (0112) (011) LS2006.JAN
N Carmnaval, Corpus Christi, LS2004.MAY,
Amazonas Multiplicativo (210) (011) AO2005.FEB.
. N Camaval, Corpus Christi, efeito calendario
Bahia Mulipiicatvo (012)OL) | (1) pascoa[15], TC2004.JAN e AO200BFEB,
Ceara Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
o - Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
Distrito Federal Multiplicativo (012) (012) (TD) & TC2001.JUN.
Espirito Santo Multtiplicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
e N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Goas Mulipiicativo (012) (011) calendério (TD), AO2003 FEB e LS2005.FEB
~ o Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD) e
Maranhdo Multiplicativo (011) (012) AO2004.NOV.
. . A Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerais Multiplicativo (011) (012) calendario (TD)
Mato Grosso Multiplicativo (011) (012) Carnaval, Corpus Christi, AO2002.MAY.
s Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD) e
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (012) (012) LS2004 MAY.
Para Multiplicativo (212) (012) Camaval e Corpus Christi.
N Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD) e
Paraiba Multtiplicativo (012) (012) LS2008.0CT.
. s Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito calendario
Parana Multiplicativo (011) (012) (TD) e LS2005.FEB
S Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD) e
Pemambuco Multiplicativo (210) (012) AO2003.IAN.
o s Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD),
Plau Multipicativo (0129011 L.S2002.JAN, TC2003.JAN e LS2005.FEB.
Rio Grande do Norte Multtiplicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
Rio Grande do Sul Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christ, efeito calendario (TD)
Péascoa [1]
Rio de Janeiro Multiplicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christie Pascoa[15]
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Rondénia Multiplicativo (210) (011) calendério (TD)
Roraima Multiplicativo (011) (012)
Santa Catarina Multipicat (212) (011) Camaval, Corpus Christi , Pascoa[g], efeito calendario
(TD)
. L Péascoa [15], LS2005.FEB e TC2005.0CTe
Sergipe Multiplicativo (210) (012) TC2006.FEB.
SAo Paulo Multplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito calendario
()
Tocantins Multiplicativo (011) (011) TC2003.MAY e LS2005.FEB.




V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderéo ser alterados na divulgacdo do més subseqiente, em virtude de
retificacGes nos dados primarios por parte dos informantes da pesquisa.



e2/IBGE
COMENTARIOS

O Comércio vargiga do Pais apresentou, em dezembra/09, na relacdo més/més anterior com guste sazond, taxas de
variaggo de -0,4% para 0 volume de vendas e receita nomind, repectivamente. Tais resultados indicam uma acomodag8o no setor, apos
sete meses de resultados positivos, conforme evolugdo nos indices de base fixa mostrados nos gré&ficos 1 e 2. Nas demais comparagfes
(extraidas das sfries sem gustamento), as taxas para 0 volume de vendas foram de 9,1% sobre dezembra/08 e de 5,9% no acumulado do
ano. Jaareceitanoming obteve taxas de 11,9% com rdacéo aiguad mésde 2009 ede 10,0% noano - Tabelas1e2.

Grafice 1 Grafico 2
Brasil - Volume de vendas do comércio varejista com ajuste sazonal Brasil - Receita Nominal de vendas do comércio varejista com ajuste sazonal
Indice de Base Fixa e média mavel trimestral indice de Base Fixa e média mavel trimestral
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Ainda na andise da Srie gustada, das oito dtividades que compdem o var g0, quatro tiveram variagies negativas, a saber: -
3,4% para Outros artigos de uso pessoal e doméstico; -3,3% em Movels e etrodomésticos; -0,8% para Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos e -0,8% para Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo. As
variagbes postives foram: 1,6% em Liwros, jornais, revistas e papearia; 0,7% em Combustiveis e lubrificantes; 0,2% para Tecidos
vestudrio e calgados; €0,2% para Equipamentos e material para escritério, informética e comunicagao;

Ja na relaggo dezembro 09/dezembro 08, todas as aito atividades obtiveram aumento no volume de vendas, cujestaxas, por
ordem de importancia no resultado globd, se estabeleceram em 9,7% para Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios,
bebidas e fumo; 13,2% em Mdveis e detrodomesticos; 6,8% para Outros artigos de uso pessoal e domédtico; 5,8% em Tecidos,
vestudrio e calcados; 10,7% em Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos; 5,3% para Combugtives e
lubrificantes; 3,7% para Equipamentos e material para escritorio, informatica e comunicagdo e 9,3% para Livros, jornais, revisas e
papdaria- Tebdal.



TABELA 1
BRASIL - VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2009

INDICADOR MES/MES ®*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagdo Taxa de Variagdo Taxa de Variagao
ouT NOV DEZ ouT NOV DEZ NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (**) 1,4 0,7 0,4 8,6 8,6 9,1 5,9 5,9
1 - Combustiveis e lubrificantes 2,3 1,0 0,7 1,3 3,0 53 0,8 0,8

2 - Hiper, supermercados, prods.

alimenticios, bebidas e fumo 15 1,0 -0,8 12,2 8,2 9,7 8,3 8,3
2.1 - Super e hipermercados 1,4 1,4 -1,2 12,0 7,9 9,3 8,1 8,1
3 - Tecidos, vest. e calgados 2,2 -0,2 0,2 3,9 4,8 5,8 -2,8 -2,8
4 - Méveis e eletrodomésticos 1,2 53 -3,3 3,5 13,8 13,2 2,1 2,1

5 - Artigos farmaceuticos, med.,

ortop. e de perfumaria 3,2 0,5 -0,8 12,4 11,3 10,7 11,8 11,8
6 - Equip. e mat. para escritério

informatica e comunicacédo 1,3 1,2 0,2 4,4 18,0 3,7 10,6 10,6
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 1,7 -1,1 1,6 13,3 9,0 9,3 9,6 9,6
8 - Outros arts. de uso

pessoal e doméstico 1,3 -2,0 -3,4 9,5 7,3 6,8 8,4 8,4

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -1,9 0,8 0,6 11,2 16,3 14,3 6,9 6,9
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -14,0 0,5 1,6 19,9 37,0 28,2 11,1 11,1
10- Material de Construgéo 1,8 3,2 3.3 -4,5 4,5 16,8 -5,9 -5,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comeér cio.

(*) Séries com gjuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

RESULTADOSANUAIS

O segmento de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo registrou expansio no volume de
vendas em 2009 de 8,3% em relacéo ao ano anterior, resultado que o levou a responder por um 67,8% da taxa anua do varejo (Tabela
3). Este desempenho reflete, principamente, 0 aumento do poder de compra da popul agéo decorrente do aumento damassade sd&io da
economia (obtida pela melhora da renda e do emprego) e da expansio do crédito, conforme revelado pel os dados da Pesquisa mensd de
Emprego— (PME do IBGE) e Relatdrio do Banco Centra do Brasil, respectivamente.

A dividade de Outros artigos de uso pessoal e doméstico exerceu, em 2009, 0 segundo maior impacto no resultado anud do
Comércio vargisa, sendo responsavel por 11,9% da magnitude da taxa global, ao registrar variagdo no volume de vendas de 8,4% no
ano, comparativamente a0 ano de 2008. Englobando segmentos como lojas de departamento, dtica, jodheira, artigos esportives,
brinquedos, €tc., esta dividade teve sau desempenho também influenciado pela evoluco positiva da massa de sd&rios, pela retomada
gradud do crédito.

A terceira maior contribuiggo positiva para o resultado globa no ano de 2009 coube a0 segmento de Artigos farmacéuticos,
medicos, ortopédicos e de perfumaria, que registrou crescimento de 11,8%, em reacéo a0 ano anterior. A expansio da massa de

sd&ios, a venda dos medicamentos “genéricos” e o envelhecimento da populacdo ! formam a base de udentacdo do desempenho
positivo do segmento pel 0 sexto ano consecutivo.



A atividade de Mdveis e detrodomésticos exerceu, em 2009, 0 quarto maior impacto no resultado anua do Comércio
var gista, sendo responsave por 5,1% da magnitude da taxa global, ao registrar variaggo de 2,1% no volume de vendas em rdlagéo ao

ano anterior. A retomada gradud do crédito, melhoria do rendimento red e estabilidade do emprego 2 e incentivos governamentais
(reducdo do IPI paraa chamada linha branca), foram os principais fatores de sustentac&o do resultado positivo da atividade que completa
também seis anos de crescimento consecutivo.

Exercendo o quinto maior impacto positivo no resultado do vargio no ano, a atividade de Equipamentos e materiais para
escritorio, informética e comunicagdo obteve acréscimo no volume de vendas de 10,6% sobre o ano de 2008. Dentre os fatores que
determinaram este desempenho, vae destacar a expressiva queda de pregos dos produtos de informética (-7,5% em 2009 para o subitem
Microcomputadores, segundo IPCA) proporcionada pelas medidas fiscais do Governo parareduzir aexclusio digital.

TABELA 2
BRASIL - RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2009

INDICADOR MES/MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
Taxa de Variacao Taxa de Variagéo Taxa de Variagéo
ATIVIDADES
ouT NOV DEZ ouT NOV DEZ NO ANO | 12 MESES
= £2
COMERCIO VAREJISTA () 17 11 04 | 116 109 119 10,0 10,0
1 - Combustiveis e lubrificantes 3,6 1,4 0,4 2,5 52 7,9 1,9 1,9
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 1,2 0,6 -0,2 14,5 10,1 11,3 13,1 13,1
2.1 - Super e hipermercados 1,1 1,2 -0,5 14,3 9,8 10,9 12,8 12,8
3 - Tecidos, vest. e calgcados 2,4 0,1 0,6 10,1 111 11,8 4,0 4,0
4 - Mébveis e eletrodomésticos 11 4,8 -2,3 2,2 11,7 12,1 1,5 15
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 3,3 0,6 0,0 19,0 17,4 17,1 18,3 18,3
6 - EQuip. e mat. para escritdrio
informatica e comunicagéo 0,9 1,1 -0,8 0,3 11,6 0,4 5,2 52
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 1,9 -1,2 2,1 19,6 14,1 14,8 14,1 14,1
8 - Outros artigos de uso pessoal
e doméstico 1,9 -0,4 -3,5 19,2 16,8 16,3 18,0 18,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -1,9 0,8 -0,2 10,9 15,7 15,3 7,8 7,8
9 - Veiculos e motos, partes e pecas -12,9 1,6 1,2 12,4 29,2 23,5 4,5 4,5
10- Material de Construgéo 1,1 3,1 3,3 0,2 9,0 21,4 3,0 3,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A sxtamaior contribuico a taxa globd foi da atividade de Combustive's e lubrificantes, que apresenta resultado positivo no
volume de vendas, a0 registrar variagao acumulada de 0,8% em 2009, com relago ao ano anterior. Apesar do aumento dafrotade carros
paticulares, devido ao incentivo dado pelo governo através da reducdo do IPI para automdveis novos, este resultado reflete os sintomas
da crise financeira que gportou no Brasil no Gltimo trimestre de 2008, reduzindo a dividade indudtrid do pais e, por conseqiiéncia, 0
fluxo do trangporte de carga nasrodovias.

1Ver Indicadores Demogréficos e de Satide no Brasil divulgado pelo IBGE em setembro de 2009.

2 0 rendimento real habitual dos ocupados, estimado em dezembro de 2009 para o conjunto das seis regiGes metropolitanas, teve elevagdo de 0,7% na
comparagéo com dezembro de 2008 e a massa de rendimento real habitual dos ocupados, no mesmo periodo de comparagdo, teve aumento de 2,3%,
segundo a PME do IBGE.



Com uma performance relativa melhor do que a do ano anterior (oitava maior contribuicdo) o segmento de Livros, jornais,
revigas e papelaria goresenta a stima maior contribuicéo a taxa globd, registrando variagdo de 9,6% em relagdo a 2008. Esse
desempenho reflete a recuperacéo da economia principdmente a partir do segundo semestre de 2009, quando a dividade comega a
crescer ataxade doisdigitos, respaldada pelo fortalecimento do mercadointerno.

A atividade de Tecidos, vestuario e calgados, com a oitava paticipagdo na taxa globa do vargo, em 2009, gpresentou
resultado negeativo no volume de vendas de -2,8% quando comparado com o ano de 2008. Este resultado é explicado peladtados pregos
do setor em fungo, basicamente, da desval orizacdo do red a0 longo de 2009. O grupo Vestuério do IPCA teve umavariagdo acumulada
em 2009 de 6,4%, enquanto ainflaco médiafoi de 4,2% no mesmo ano.

TABELA3
BRASIL - COMPOSIGAO* DA TAXA DE DESEMPENHO DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES
INDICADORES DE VOLUME DE VENDAS

TAXAMENSAL TAXA ACUMULADA NO ANO
. COMERCIO VAREIJISTA . COMERCIO VAREJISTA
L COMERCIO VAREJISTA COMERCIO VAREJISTA
Atividades AVPLIADO AMPLIADO
Composigéo da taxa Composicéo da taxa Composig&o da taxa Composigéo da taxa
Taxa Taxa Taxa Taxa
absoluta | relativa absoluta relativa absoluta| relativa absoluta | relativa
TAXAGLOBAL 91 91 100,0 14,3 14,3 100,0 59 59 100,0 6,9 6,9 100,0
1- Combustiveis e lubrificantes 53 04 45 53 03 2,0 0,8 0,1 1,7 0,8 0,0 0,0
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 97 4,4 48,0 97 31 21,4 83 4,0 67,8 83 25 36,2
3 - Tecidos, vest. e calgados 58 0,6 69 58 04 31 -2,8 -0,2 -34 -2,8 -0,1 -14
4 - Méveis e eletrodomésticos 13,2 23 25,0 13,2 1,6 11,1 2,1 0,3 51 2,1 0,2 29
5 - Artigos farmacéuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 10,7 05 58 10,7 04 26 118 07 11,9 11,8 04 58
6 - Equip. e mat. para escritorio
informéatica e comunicagio 37 0,1 1,0 37 0,1 0,4 10,6 0,2 34 10,6 0,1 14
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 93 0,1 09 93 0,1 0,4 9,6 0,1 1,7 9,6 0,0 0,0
8- Outros artigos de uso
pessoal e doméstico 6.8 07 79 68 05 35 84 07 11,9 84 05 72
9 - Veiculos e motos,
partes e pecas - - - 28,2 72 50,2 - - - 111 3,6 52,2
10- Material de construgao - - - 16,8 0,7 52 - - - 5,9 -0,3 -43

Fonte: IBGE, Diretoriade Pesquisas, Coor denaggo de Servigose Comerdio.
(*) Corresponde a participacéo dos resultados setoriais na formagéo da taxa global

Para 0 Comércio vargista ampliado, composto do vargo mais as atividades de Veiculos, motos, partes e pegas e de
Material de congtrucdo, as variaghes observadas em relagéo ao més de dezembro08, com gustamento sazond, foram de 0,6% para o
volume de vendas e de -0,2% na receita nomina de vendas. Ja para os indicadores sem gjustamento, as variagdes ocorridas foram as
seguintes: 14,3% na relacdo dez09/dez08 e 6,9% no acumulado do ano para o volume de vendas, e de 15,3% e 7,8% para a receita
nomina, respectivamente.



Em rdlacdo a atividade de Veiculos, motos, partes e pegas, 0s resultados para o volume de vendas foram os seguintes: 1,6%
sobre 0 més anterior, gjustado sazondmente, 28,2% na comparacao dez09/dez08, e de 11,1% no acumulado do ano de 2009. O incentivo
governamentd através da reduco do IPI para os automdvels novos ao longo do ano, tornou-se o principd fator para o crescimento da
dividade.

Grafico 3
Brasil - Volume de vendas do comeércio varejista ampliado com ajuste sazonal
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Quanto a0 segmento de Material de condrugdo, obteve variagdo de 3,3% na comparacdo com 0 més anterior, com guste
sazond, e de 16,8% sobre dezembro de 2008 e taxa negativa de -5,9% no acumulado do ano. O contexto  macroecondmico que,
basicamente, influenciou esses resultado foram: a crise financeira, que reduziu a aividade industrid, refletindo na indidtria da
congtrugdo civil e o incentivo governamenta, para a retomada do crescimento, através da reducdo do IPl para um rol de materiais de
construcao.

RESULTADOSREGIONAIS

Por Unidades da Federag2o, os resultados com gjuste sazond para 0 volume de vendas gpontam, na comparagdo mésmeés
anterior, 13 (treze) estados com variagdes postives e 14 (quatorze) com queda. Os principais acréstimos ocorreram em Tocantins
(6,1%); Amapa (5,8%) e Rio Grande do Sul (2,6%0). Jaas principais quedas se estabe eceram no Mato Grasso do Sul (-3,9%) Amazonas
(-3,6%); Espirito Santo (-2,1%0); Parané (-1,8%); Maranhdo (-1,6%) e Paraiba (-1,6%).

Ainda no corte regional, todas as 27 Unidades da Federag&o obtiveram resultados positivos no volume de vendas na
comparacdo dezembro 09/dezembro 08, com as variagGes de maior magnitude se estabelecendo em Acre (23,4%); Piaui
(18,9%); Sergipe (18,7%); Alagoas (17,5%); Ronddnia (16,4%) e Roraima (16,3%). Quanto a participagdo na composi¢ao
da taxa do Comércio var gista, os destaques, pela ordem, foram S&o Paulo (8,4%); Minas Gerais (10,0%); Rio Grande do
Sul (11,6%); Rio de Janeiro (6,2%) e Bahia (12,6%).



Para 0 Comércio vargista ampliado, as maiores taxas mensais de desempenho no volume de vendas ocorreram em Mato
Grosso (24,1%); Goids (21,9%); Espirito Santo (21,6%) e Tocantins (19,7%). Em termos de impacto no resultado globa do setor, os
destagues foram Sao Paulo (15,0%); Rio Grande do Sul (17,3%); Minas Gerais (13,1%); Parané (17,2%) e Rio de Janeiro (8,8%).

Crafico 4
Taxas mensais regionalizadas do volumne de vemdas do Varejo,
ordenadas segundo o posicionamento em relacfio a media nacional
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagiio de Servigos ¢ Comeércio

Em termos de resultados acumulados para 0 ano de 2009, os maiores acréscimos no volume de venda do Varejo
ocorreram em Sergipe (13,3%); Piaui (13,3%); Roraima (11,3%); Ronddnia (10,7%) e Ceara (9,5%). Somente dois estados
registraram variagoes negativas: Espirito Santo (-1,1%) e Tocantins (-1,7%). Para o Comér cio var gista ampliado apenas o
Amazonas teve resultado negativo de -0,6%. As maiores taxas assinaladas foram de 15,8% para Piaui; 15,6% para Sergipe;

10,7% para Roraima e 9,9% em Tocantins.

RESULTADOSTRIMESTRAIS

Em termos de resultados trimestrais, 0s ndmeras apurados apontam significativa aceleragdo no ritmo de crescimento do
volume de vendas, na passagem do terceiro para o quarto trimestre do ano, no que diz respeito ao Var € o, com aumento dataxa de 5,3%
para 8,8%. Quanto a0 Comércio vargisa ampliado, a acdleracio foi mais acentuada, passando de 5,2% para 13,9% de variagéo -
Tabda4.



TABELA 4

Brasil - Indicadores trimestrais de volume de vendas do comércio varejista por atividades

taxas de desempenho de 2008

taxas de desempenho de 2009

Atividades Taxas Trimestrais* Taxa Taxas Trimestrais* Taxa
©TRI | 227RI | 3°TRI | 4°TRI | Anual | 1°0TRI | 22 TRI | 3°TRI | 4 TRI | Anual=
COMERCIO VAREJISTA 11,8 9,3 10,2 6,0 9,1 3,7 52 53 8,8 59
1- Combustiveis e lubrificantes 52 11,3 13,4 75 9,3 31 1,4 -4,1 3,2 0,8
2 - Hipermercados, supermercados,
prods. Alimenticios, bebidas e fumo 8,4 3,4 4,8 5,4 55 4,0 9,6 9,4 10,0 8,3
2.1 - Hiper e supermercados 8,5 3,2 4,5 52 53 3,7 9,5 9,3 9,7 8,1
3 - Tecidos, vestuario e calgcados 13,3 10,4 73 -5,4 4,9 -6,6 -7,1 -4,8 51 -2,8
4 - Moveis e eletrodomésticos 17,3 19,6 17,9 7,7 15,1 1,3 -5,7 1,0 10,4 2,1
5 - Artigos farmacéuticos, médicos,
ortop., de perfumaria e cosméticos 13,2 12,3 13,5 13,9 13,3 12,3 11,3 12,1 11,4 11,8
6 - Equip. e material para escritério,
informéatica e comunicacéo 29,2 32,3 38,6 32,9 33,5 15,0 18,2 4,0 7,6 10,6
7 - Livros, jornais, revistas e papelaria 11,5 11,4 9,3 12,0 11,1 12,3 3,7 11,1 10,3 9,6
8 - Outros arts. de uso pes. e doméstico 28,3 15,7 17,8 6,5 15,6 6,5 12,3 7,2 7,7 8,4
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 14,8 13,9 12,9 0,3 9,9 3,7 4,1 52 13,9 6,9
9 - Veiculos, motos, partes e pecas 21,4 23,2 18,0 -10,8 11,9 6,0 4,7 7,7 27,9 11,1
10 - Material de construcéo 10,9 11,4 12,1 -1,9 7,8 -9,9 -9,7 -9,0 4,7 -5,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigos e Comércio

(*) Referéncia: igual periodo do ano anterior = 100
(**) Referencia: acumulado do ano anterior = 100

Das dez atividades pesquisadas, oito revelaram aumento de ritmo de crescimento no quarto trimestre do ano, sendo os trés
principais destagues: Veiculos e motos, partes e pecas cuja taxa passou de 7,7% no terceiro trimestre para 27,9%; Material de
congtrucdo (de -9,0% para 4,7%) e Tecidos, vestuario e calgados (de -4,8% para 5,1%), seguidos de Mdve's e detrodomésticos (de
1,0% para 10,4%); Combudtiveis e lubrificantes (de -4,1% para 3,2%); Equipamentos e material de escritério, informatica e
comunicagdo (de 4,0% para 7,6%); Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo (de 4,8% para 54%) e

Outros artigos de uso pessoal e doméstico (de 7,2% para 7,7%).

Com movimento opodo, isto €, diminuindo o ritmo de crescimento do volume de vendas, figuram as aividades de: Livros,
jornais, revidas e papdaria (de 11,1% para 10,3%) e Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos (de

12,1% para 11,4%).



RESULTADOS SEMESTRAIS

O segundo semedire do ano de 2009 apresentou um crescimento de 7,2% em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior,
resultado este superior a0 do primeiro semestre que acangou taxa de 4,4%, mostrando uma recuperaggo do setor diante da crise
financeiraque seiniciou naeconomiabrasleiraapartir do quarto trimestre de 2008 -ver Gréfico 5.

Grafico 5
Brasil - Volume de vendas do Comércio Varejista
(variagcdo semestral - base: igual semestre do ano anterior)
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Tabela 1 - indice e variagsio de volume de vendas no comér cio var gista,
por Unidade da Federacéo

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Dez/2009
- Variacéo
Unidade da Federacéo J;ﬂlrf]zc(j% Mensa (2) Acumulada (3)
out/09 [ nov/09 | dez/09 noano | 12Meses

Brasil 213,1 8,6 8,6 91 59 59

Rondonia 285,5 11,9 13,7 16,4 10,7 10,7
Acre 329,2 8,2 16,3 234 6,1 6,1
Amazonas 242,3 7.8 8,6 2,9 4,4 4.4
Roraima 203,9 6,4 13,6 16,3 11,3 11,3
Para 235,0 9,9 10,4 12,7 3,6 3,6
Amapa 246,8 9,2 2,6 14,6 6,3 6,3
Tocantins 260,9 -7,8 2,8 52 -1,7 -1,7
Maranh&o 305,3 1,6 2,7 8,0 38 3,8
Piaui 2418 15,9 8,3 18,9 13,3 13,3
Ceard 259,4 14,0 8,0 13,0 9,5 9,5
Rio G. do Norte 2634 6,0 44 7,3 4,2 42
Paraiba 255,0 6,6 0,6 79 0,7 0,7
Pernambuco 2311 7,8 74 12,0 54 54
Alagoas 317,9 8,1 11,6 17,5 8,3 8,3
Sergipe 267,2 13,0 13,2 18,7 13,3 13,3
Bahia 228,9 10,1 84 12,6 7,0 7,0
Minas Gerais 203,6 6,4 7,3 10,0 4,7 4,7
Espirito Santo 231,0 29 4,0 6,8 -1,1 -11
Rio de Janeiro 202,0 81 10,2 6,2 5,7 57
S0 Paulo 218,0 9,7 10,2 84 7,3 73
Parana 185,4 7,4 7,3 8,0 5,2 5,2
Santa Catarina 211,0 9,3 10,4 7,7 6,8 6,8
Rio Grande do Sul 174,9 8,2 29 11,6 30 3,0
Mato Grosso do Sul 223,3 3,6 10,0 7,5 34 34
Mato Grosso 202,4 59 9,9 15,0 43 43
Goiéds 2184 8,9 11,2 14,9 51 51
Distrito Federal 200,0 6,0 3,5 7,6 1,0 1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenago de Servigos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagao de volume de vendas no comér cio var gjista, por atividade e Unidade da Federacgdo (Continua)

Més: Dez/2009

Comércio Vargista

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuério e calgados

Tota Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federagéo Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)

@ noano | 12 Meses €] noano | 12 Meses (€] noano | 12 Meses (@) noano | 12 Meses ) noano | 12 Meses

Brasil 91 59 59 53 0,8 0,8 9,7 8,3 8,3 9,3 8,1 8,1 58 -2,8 -2,8

Ceara 13,0 9,5 9,5 3,6 10,1 10,1 20,3 14,4 144 20,7 14,6 14,6 47 -0,3 -0,3
Pernambuco 12,0 54 54 3,2 94 94 13,0 6,5 6,5 12,3 6,1 6,1 14,2 2,7 2,7
Bahia 12,6 7,0 7,0 4.4 12 1,2 11,0 85 85 8,5 7,2 7,2 12,4 2,0 2,0
Minas Gerais 10,0 47 47 124 2,2 2,2 7.8 6,0 6,0 8,0 6,2 6,2 1,2 -0,7 -0,7
Espirito Santo 6,8 -1,1 -11 -4,5 -2,8 -2,8 58 -14 -14 59 -1,6 -1,6 -4,7 -9,7 -9,7
Rio de Janeiro 6,2 57 57 4,6 -1,8 -1,8 11,3 6,7 6,7 99 57 57 -8,8 -12,0 -12,0
Séo Paulo 84 7,3 7,3 8,7 15 15 9,1 11,3 11,3 8,6 11,0 11,0 74 -3,2 -3,2
Parana 8,0 52 52 5,0 -1,1 -1,1 49 44 44 5,0 45 45 6,6 -0,6 -0,6
Santa Catarina 7,7 6,8 6,8 0,0 24 24 11,6 6,6 6,6 115 6,5 6,5 9,7 44 44
Rio Grande do Sul 11,6 3,0 3,0 -0,1 -6,4 -6,4 8,3 2,3 2,3 8,5 24 24 10,0 -0,5 -0,5
Goiéds 14,9 51 51 -4,4 -4,2 -4,2 17,8 8,9 8,9 17,8 8,8 8,8 10,9 15 15
Distrito Federal 7,6 1,0 1,0 38 0,6 0,6 15 0,8 0,8 1,4 0,6 0,6 9,8 1,4 14

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaggo de Servigos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 2 - Variagao de volume de vendas no comér cio var gista, por atividade e Unidade da Feder acdo (Conclusdo)

Més: Dez/2009

Moveis e el etrodomeésticos

ATTIgOS Tarmaceuticos, Medicos,

ortopédicos, de perfumariae

Livros, jornais, revistas e papelaria

Equipamentos e materials para

escritério, informética e

Outros artigos de uso pessoal e

. ~ o L domeéstico
Unidade da Federacao COSMéticos comunicagdo
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)

@ noano | 12 Meses €] noano | 12 Meses (6] noano | 12 Meses (@) noano | 12 Meses @ noano | 12 Meses

Brasil 13,2 21 2,1 10,7 11,8 11,8 9,3 9,6 9,6 37 10,6 10,6 6,8 84 84

Ceard 14,9 9,9 9,9 59 45 34,2 77 77 13,2 82 8,2 16,2 10,7 10,7
Pernambuco 9,8 0,5 0,5 18,2 9,5 11,9 7,6 7,6 49,1 89 8,9 9,5 4,2 4,2
Bahia 21,0 5,6 5,6 11,9 9,6 16,6 15,2 15,2 384 -18,3 -18,3 12,8 30,6 30,6
Minas Gerais 12,8 -2,0 -2,0 16,3 12,7 12,7 79 8,7 8,7 24,7 21,0 21,0 17,2 14,0 14,0
Espirito Santo 18,4 8,2 8,2 14,4 14,0 14,0 16,9 0,2 0,2 152,0 191 191 4.8 -15,0 -15,0
Rio de Janeiro 115 6,8 6,8 6,4 10,1 10,1 1,0 4,0 4,0 98 18,4 18,4 -2,7 115 11,5
S&o Paulo 16,1 1,7 17 7,6 10,2 10,2 12,1 10,6 10,6 -15,3 -0,6 -0,6 4,1 6,6 6,6
Parana 8,1 0,3 0,3 26,8 234 234 2,8 9,8 9,8 41,3 59,3 59,3 10,1 10,9 10,9
Santa Catarina 13 4,6 4,6 17,6 23,6 23,6 33 78 78 32,7 66,0 66,0 0,6 10 1,0
Rio Grande do Sul 17,1 4,6 4,6 10,6 11,6 11,6 11,5 191 19,1 43,8 17,0 17,0 24,3 8,2 8,2
Goids 18,1 14 14 19,0 12,2 12,2 12,1 0,8 0,8 159,9 34 34 12,7 21,0 21,0
Distrito Federal 93 -2,2 -2,2 -31 2,7 0,1 11,6 11,6 50,5 33 33 20,8 56 5,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servigos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comér cio var gjista (1), por Unidade da Feder acéo

Més: Dez/2009
Comeércio varejista
Unidade daFederacdo | /0 jan/09 fev/09 mar/09 abr/09 mai/09 jun/09 ul/09 2go/09 t/09 out/09 nov/09 dez/09

Bras| 1952 1439 1313 1439 1450 1524 1457 11 1535 1495 1616 157.9 213.1

Rondonia 245,2 1630 1490 1721 1618 176,5 164,6 184,1 184,7 186,3 1944 196,7 2855
Acre 266,8 190,4 176,7 192,3 186,9 203,9 195,1 2100 216,4 21,3 232,1 239,6 329,2
Amazonas 2353 162,7 1453 1631 158,7 1737 1658 176,9 180,8 1753 1853 1815 2423
Roraima 1754 139,0 1328 154,0 158,3 160,2 152,0 150,1 1486 1433 159,7 166,2 2039
Para 2085 1341 118,7 130,1 1290 1444 136,2 145,7 1495 146,0 160,7 150,2 2350
Amapa 2153 146,1 1285 1401 1396 157,7 1525 1774 1701 160,9 1739 161,1 246,8
Tocantins 248,1 180,7 159,4 180,6 1771 202,3 184,9 186,1 181,2 180,7 184,6 179,6 260,9
Maranh&o 282,8 207,8 186,6 1948 197,8 2128 210,2 2184 2203 208,7 2188 211,2 305,3
Piavi 203,4 158,4 138,2 150,1 149,6 169,0 169,9 184,0 184,0 1718 1745 170,2 2418
Ceara 2295 168,2 1471 162,5 161,9 184,9 1721 1825 180,0 1745 1911 1828 250,4
Rio G. do Norte 2455 182,4 160,0 177,0 176,8 192,0 180,2 1854 192,4 184,6 1938 187,7 263,4
Paraiba 236,4 1658 1438 161,1 1638 1825 170,9 176,5 1734 169,3 181,2 175,7 255,0
Pernambuco 2064 152,9 132,6 1482 146,8 157,6 1505 1555 159,0 1555 1689 168,0 231,1
Alagoas 270,7 203,0 1775 1959 1934 2106 1913 210,1 207,1 202,6 221,0 2225 317,9
Sergipe 2251 181,6 1543 167,4 166,8 179,0 1750 181,3 186,1 177,6 1940 189,9 267,2
Bahia 2033 1484 1356 149,3 146,8 159,8 154,0 156,6 160,8 158,3 1715 164,6 228,9
Minas Gerais 1850 1442 1291 142,7 1444 150,1 1441 1534 152,1 149,7 161,0 152,6 203,6
Espirito Santo 216,3 1658 149,7 156,2 157,7 159,9 152,8 162,2 160,7 159,0 176,0 1704 231,0
Rio de Janeiro 1903 137,7 1252 1356 130,9 136,9 1320 1383 1396 1356 147,6 1470 202,0
S%o Paulo 201,2 146,6 136,5 1493 152,2 158,8 152,4 1555 159,9 156,1 168,6 166,5 2180
Parand 171,7 129,7 1157 1283 1331 137,0 1282 1338 139,8 131,9 1415 1374 1854
Santa Catarina 1959 1538 1394 1451 147,0 150,9 1403 1474 150,3 147,7 156,6 155,6 211,0
Rio Grande do Su 156,7 112,7 104,1 1182 121,7 126,7 1220 1240 1228 1184 1311 1233 174,9
Mato Grosso do S 207,7 164,9 1392 154,0 155,6 166,1 1539 164,1 164,1 162,8 1759 1705 2233
Mato Grosso 176,0 129,2 1241 137,1 1333 142,7 139,1 1456 1480 149,1 158,2 150,9 202,4
Goiss 190,1 146,9 127,7 1488 146,8 158,4 150,0 160,7 160,0 154,1 166,2 160,2 2184
Distrito Federal 1859 141,0 130,9 140,9 141,7 147,4 1384 146,8 146,3 1439 154,3 153,9 200,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaggo de Servigos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



Tabela 5 - indice e variagio da receita nominal de vendas no comércio vargjista,
por Unidade da Feder agdo.

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Dez/2009
_ Variagdo
Unidade da Federagio r';‘g‘:z (dle) Mensal (2) Acumulada (3)
out/09 | nov/09 | dez/09 noano | 12 Meses

Brasil 263,8 11,6 10,9 119 10,0 10,0

Rondbnia 370,6 18,1 17,3 22,3 18,7 18,7
Acre 431,0 14,4 20,0 26,5 14,0 14,0
Amazonas 323,8 12,2 11,8 7.3 9,9 99
Roraima 259,3 7,6 12,8 17,7 14,2 14,2
Pard 311,1 15,2 13,8 17,2 8,9 8,9
Amapa 322,9 13,6 58 20,1 12,2 12,2
Tocantins 322,1 -5,8 35 74 24 24
Maranh&o 388,9 7,6 9,4 15,0 9,3 9,3
Piaui 300,1 20,5 14,5 22,9 184 184
Ceara 322,5 18,3 12,6 17,9 13,9 13,9
Rio G. do Norte 323,5 8,8 74 10,9 7,6 7,6
Paraiba 333,7 10,6 37 10,9 4,6 4,6
Pernambuco 305,4 12,4 113 16,1 10,0 10,0
Alagoas 415,3 12,8 15,4 215 13,3 13,3
Sergipe 354,3 171 16,8 229 17,2 17,2
Bahia 274,3 11,7 9,7 13,3 10,0 10,0
Minas Gerais 258,0 8,8 9,1 119 8,3 8,3
Espirito Santo 288,1 6,5 6,6 8,9 3,6 3,6
Rio de Janeiro 251,1 11,9 12,2 8,2 10,4 10,4
S&o Paulo 265,7 13,0 12,8 119 11,8 11,8
Parana 230,3 10,0 9,5 10,8 8,5 8,5
Santa Catarina 259,7 11,6 12,5 10,7 9,7 9,7
Rio Grande do Sul 212,9 91 3,2 11,8 6,1 6,1
Mato Grosso do Sul 286,7 4,9 10,9 9,2 73 73
Mato Grosso 2534 8,3 10,7 15,6 8,3 8,3
Goiés 270,5 10,0 11,3 14,9 8,7 8,7
Distrito Federal 246,7 11,5 6,4 9,5 5,6 5,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao dereceita nominal de vendas no comércio vargista, por atividade e Unidade da Federag&o (Continua)

Més: Dez/2009

Comércio Vargista

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuario e cacados

Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federac@o Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)

Q) noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses 6] noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses

Brasil 11,9 10,0 10,0 7,9 1,9 19 11,3 131 13,1 10,9 12,8 12,8 11,6 4,0 4,0

Ceara 17,9 13,9 139 89 9,4 9,4 21,2 18,6 18,6 21,6 18,7 18,7 15,3 9,7 9,7
Pernambuco 16,1 10,0 10,0 6,5 8,1 8,1 15,9 124 12,4 15,2 12,0 12,0 19,9 8,8 8,8
Bahia 13,3 10,0 10,0 2,7 2,2 2,2 11,9 12,5 12,5 9,5 11,4 11,4 18,6 7,3 7,3
Minas Gerais 11,9 83 8,3 12,8 17 17 91 10,5 10,5 9,4 10,8 10,8 6,2 3,6 3,6
Espirito Santo 89 3,6 3,6 -2,6 -2,0 -2,0 6,8 4,0 4,0 6,9 3,8 3,8 2,0 -1,.2 -1,2
Rio de Janeiro 8,2 10,4 104 6,7 -0,9 -0,9 12,6 12,5 12,5 11,2 114 114 -2,9 -4.4 -4.4
S&o Paulo 11,9 11,8 11,8 12,5 2,6 2,6 10,9 15,6 15,6 10,5 154 154 13,3 38 38
Parana 10,8 85 8,5 11,3 0,3 0,3 6,4 9,5 9,5 6,5 9,5 9,5 9,9 35 35
Santa Catarina 10,7 9,7 9,7 6,0 39 3,9 13,0 11,7 11,7 12,9 11,6 11,6 13,5 8,7 8,7
Rio Grande do Sul 11,8 6,1 6,1 -0,7 -6,8 -6,8 9,6 7,7 7,7 9,9 78 7,8 13,6 6,1 6,1
Goiés 14,9 8,7 8,7 -1,7 0,3 0,3 17,5 134 134 17,6 13,2 13,2 15,2 73 73
Distrito Federal 9,5 5,6 5,6 6,7 55 55 28 55 55 2,7 53 53 15,6 7.4 7.4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



Tabela 6 - Variagao dereceita nominal de vendas no comércio vargista, por atividade e Unidade da Feder agéo (Conclusdo)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Més: Dez/2009
Artigos farmaceuticos, medicos, Equipamentos e materias para .
Lo - - ) . . : . . I . Outros artigos de uso pessoal e
Moveis e eletrodomeésticos ortopédicos, de perfumariae | Livros, jornais, revistas e papelaria escritério, informéticae doméstico
Unidade da Federagéo COSMéticos comunicagéo
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
1) noano | 12 Meses 6] noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses 6] noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses
Brasil 121 15 15 17,1 18,3 18,3 14,8 14,1 14,1 0,4 5,2 5,2 16,3 18,0 18,0
Ceard 18,6 12,7 12,7 11,7 9,8 9,8 37,7 10,6 10,6 8,2 4,0 4,0 25,2 18,7 18,7
Pernambuco 79 0,3 0,3 26,0 15,0 15,0 14,7 10,8 10,8 54,9 7,2 7,2 22,1 12,2 12,2
Bahia 18,9 6,3 6,3 19,2 16,4 16,4 17,9 14,3 14,3 27,0 -20,6 -20,6 18,4 35,5 35,5
Minas Gerais 12,2 -29 -2,9 22,4 19,4 19,4 11,7 11,7 11,7 19,6 18,5 18,5 27,6 24,4 24,4
Espirito Santo 21,4 12,0 12,0 20,5 19,6 19,6 25,8 7,0 7,0 127,8 9,7 9,7 12,2 -8,5 -8,5
Rio de Janeiro 9,7 52 5,2 12,0 15,6 15,6 8,7 11,2 11,2 -0,8 10,6 10,6 4,3 20,2 20,2
S&o Paulo 12,8 -1,1 -1,1 15,7 18,7 18,7 18,2 15,0 15,0 -16,8 -7,2 -7,2 16,6 18,9 18,9
Parana 12,2 11 11 28,0 26,3 26,3 10,7 17,9 17,9 40,0 55,4 55,4 18,9 17,5 17,5
Santa Catarina 4,6 43 43 18,7 26,5 26,5 11,3 15,5 15,5 315 61,9 61,9 8,7 6,7 6,7
Rio Grande do Sul 11,9 29 29 15,2 16,0 16,0 14,0 22,4 22,4 19,4 6,1 6,1 31,3 15,5 15,5
Goiés 13,2 0,3 0,3 27,2 20,1 20,1 16,5 53 53 135,9 -2,2 -2,2 20,5 27,9 27,9
Distrito Federal 13,2 0,3 0,3 3,0 9,5 9,5 3,6 13,2 13,2 46,7 0,4 0,4 28,4 12,9 12,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas no comércio var gista (1), por Unidade da Federacio

Més: Dez/2009
Comeércio varejista
Unidade da Fedragio dez/08 jan/09 fev/09 mar/09 abr/09 mai/09 jun/o9 jul/09 ago/09 St/09 out/09 nov/09 dez/09

Bras| 35,7 74,9 160,0 176,0 1783 875 180,1 186,7 1895 1836 199, 194,9 2638

Ronddnia 303,0 200,3 186,0 2113 2035 224,0 2113 236,3 2358 235,1 247,7 250,7 370,6
Acre 340,8 244,0 229,9 28,3 246,7 268,9 259,5 277,9 284,3 288,3 304,4 3116 431,0
Amazonas 3016 208,5 188,0 211,1 207,2 2275 217,1 231,2 235,2 2284 243,7 237,3 3238
Roraima 220,2 175, 169,2 193,9 200,7 202,9 191, 1886 187,1 180,1 201,1 207,6 259,3
Para 265,4 1724 1536 1685 169,8 189,3 1783 190,9 1948 190,6 212,0 197,9 311,1
Amapéa 268,8 1845 165,3 1794 1804 202,9 1985 228,6 218,2 207,3 25,8 209,3 3229
Tocantins 300,0 2235 1988 275 2220 252,9 231,3 230,9 2244 2236 2296 24,1 3221
Maranhdo 3383 247,8 224,7 236,6 240,7 258,8 258,7 2738 274,1 263,4 276,7 269,0 388,9
Piaui 244,3 1883 165,6 1788 1786 202,9 204,4 2243 25,3 212,0 2155 211,2 300,1
Ceard 273,6 198,0 1748 192,1 1926 2185 2054 219,2 217,8 210,7 232,2 2245 3225
Rio G. do Norte 201,9 214,7 190,5 207,7 207,8 224,7 2135 225,2 229,0 220,0 233,7 2285 3235
Paraiba 300,9 206,5 180,7 201,9 207,1 230,8 220,0 225, 2222 216,2 232,6 226,7 333,7
Pernambuico 263,2 1916 168,0 187,1 186,4 200,5 1945 1995 205,0 1997 2185 218,7 3054
Alagoas 3418 2514 2225 2444 243,7 265,5 245,1 267,3 264,2 258,0 283,4 286,6 4153
Sergipe 288,2 2275 196,4 2132 2132 230,1 227,9 235,1 2421 230,6 253,0 248,2 354,3
Bahia 242,2 179,2 164,2 180,3 175,2 189,1 187,3 189,3 194,0 191,0 206,4 1974 274,3
Minas Gerais 230,7 180,9 164,3 181,1 184,0 190,9 1825 1934 1928 1893 204,7 1943 258,0
Espirito Santo 264,5 203,7 184,4 191,8 194,9 199,7 190,9 202,3 1996 196,7 2185 211,9 288,1
Rio de Janeiro 232,1 1675 1534 166,3 162,0 170,3 164,9 1722 1727 166,1 1816 179,9 251,1
S0 Paulo 2374 175,7 1638 180,5 1848 1932 185,9 100,2 195,9 1898 205,3 2033 265,7
Parana 207,9 1574 1398 155,8 1638 1685 159,2 165,8 1724 161,9 1747 169,7 230,3
SantaCatarina 234.6 186,1 168,9 176,1 180,6 1835 1732 180,8 183,1 179,0 1925 1915 259,7
Rio Grande do Sul 1905 136,4 1258 142,9 1493 155,2 1493 151,2 1492 143,0 159,2 150,9 212,9
Mato Grosso do Sl 262,6 206,3 174,1 1938 196,5 2111 196,0 206,7 207,6 204,6 21,7 214,9 286,7
Mato Grosso 219,2 160,2 1543 1715 165,6 1789 172,9 1817 184,0 184,6 196,6 187,8 253,4
Goids 2354 181,2 1583 185,2 1827 196,0 186,1 199,1 1983 189,8 204,8 1975 270,5
Distrito Federal 2253 1735 159,5 1745 174,6 181,7 1726 183,1 182,0 1771 1939 188,9 246,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variagio de volume de vendas do comér cio var gista ampliado (1),

por Unidade da Feder acdo.

Més: Dez/2009
o Variagdo
Unidade da Federagio Jg:i';ic(’ze) Mensdl (3) Acumulada (4)
out/09 | nov/09 | dez/09 noano | 12 Meses

Brasil 204,9 11,2 16,3 14,3 6,9 6,9

Rondbénia 364,1 4.6 16,2 6,2 9,3 9,3
Acre 428,1 12,6 231 18,7 9,2 9,2
Amazonas 274,6 14 6,7 4,4 -0,6 -0,6
Roraima 221,8 53 12,2 13,8 10,8 10,8
Para 278,3 7.6 10,7 12,3 29 29
Amapé 275,2 85 9,5 10,8 4,6 4,6
Tocantins 299,6 -1,9 14,3 19,7 9,9 9,9
Maranhéo 307,7 74 9,3 91 6,8 6,8
Piavi 279,0 20,3 21,3 15,4 15,8 15,8
Ceard 2634 14,6 15,0 16,9 10,3 10,3
Rio G. do Norte 267,4 12,7 10,6 9,6 45 45
Paraiba 264,7 111 9,2 11,0 4,2 4,2
Pernambuco 236,7 10,3 14,8 15,7 73 73
Alagoas 313,1 8,3 20,5 19,2 10,4 10,4
Sergipe 2814 21,8 22,3 16,5 15,6 15,6
Bahia 227,1 104 12,4 13,2 7.3 73
Minas Gerais 195,5 10,1 17,5 13,1 6,7 6,7
Espirito Santo 280,8 155 18,8 21,6 6,8 6,8
Rio de Janeiro 187,4 9,9 132 8,9 6,1 6,1
S0 Paulo 192,7 12,7 18,0 15,0 7,9 7,9
Parana 192,1 12,8 16,6 17,2 6,0 6,0
Santa Catarina 222,8 9,8 21,5 13,3 6,0 6,0
Rio Grande do Sul 185,2 7.8 13,3 17,3 4.6 4,6
Mato Grosso do Sul 230,0 124 22,2 18,2 6,9 6,9
Mato Grosso 208,5 59 14,9 241 6,0 6,0
Goiés 226,1 12,8 22,7 219 6,0 6,0
Distrito Federal 204,1 8,5 74 7,9 31 31

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construcéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacao de volume de vendas no comér cio var gjista ampliado (1), por atividade e Unidade da Federacdo (Continua)

Més: Dez/2009

Comércio Vargjista Ampliado

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuario e cacados

Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federac@o Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

2 noano | 12 Meses %) noano | 12 Meses 2 noano | 12 Meses 2 noano | 12 Meses %) noano | 12 Meses

Brasil 14,3 6,9 6,9 53 0,8 0,8 9,7 83 83 9,3 8,1 81 58 -2,8 -2,8

Ceard 16,9 10,3 10,3 3,6 10,1 10,1 20,3 144 14,4 20,7 14,6 14,6 4,7 -0,3 -0,3
Pernambuco 15,7 73 73 32 9,4 9,4 130 6,5 6,5 12,3 6,1 6,1 14,2 2,7 2,7
Bahia 13,2 73 73 4,4 12 12 110 85 85 85 72 72 12,4 2,0 2,0
Minas Gerais 13,1 6,7 6,7 12,4 2,2 2,2 7.8 6,0 6,0 8,0 6,2 6,2 1,2 -0,7 -0,7
Espirito Santo 21,6 6,8 6,8 -45 -2,8 -2,8 58 -1,4 -14 5,9 -1,6 -1,6 -4,7 -9,7 -9,7
Rio de Janeiro 8,9 6,1 6,1 4,6 -1,8 -1,8 11,3 6,7 6,7 9,9 57 57 -8,8 -12,0 -12,0
Séo Paulo 15,0 79 79 87 15 15 91 11,3 11,3 8,6 11,0 11,0 7,4 -3.2 -32
Parana 17,2 6,0 6,0 5,0 -11 -11 49 4,4 4.4 50 45 45 6,6 -0,6 -0,6
Santa Catarina 13,3 6,0 6,0 0,0 2,4 24 11,6 6,6 6,6 115 6,5 6,5 9,7 44 44
Rio Grande do Sul 17,3 4,6 4,6 -0,1 -6,4 -6,4 8,3 23 23 85 2,4 2,4 10,0 -0,5 -0,5
Goiés 219 6,0 6,0 -4,4 -4,2 -4,2 17,8 8,9 8,9 17,8 8,8 8,8 10,9 15 15
Distrito Federal 79 31 31 3,8 0,6 0,6 15 0,8 0,8 14 0,6 0,6 9,8 14 14

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construcéo, além dagquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 10 - Variacao de volume de vendas no comér cio var gjista ampliado (1), por atividade e Unidade da Feder acdo (Continua)

Més: Dez/2009

Moveis e el etrodomésticos

Artigos farmaceuticos, medicos,

ortopédicos, de perfumariae

Livros, jornais, revistas e papelaria

Equipamentos e materials para

escritério, informéticae

Outros artigos de uso pessoal e

. ~ e, L doméstico
Unidade da Federac@o cosmeticos comuni cagéo
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

%) noano | 12 Meses %) noano | 12 Meses 2 noano | 12 Meses 2 noano | 12 Meses %) noano | 12 Meses

Brasil 13,2 2,1 21 10,7 11,8 118 93 9,6 9,6 37 10,6 10,6 6,8 84 84

Ceara 14,9 9,9 9,9 59 45 34,2 7,7 7,7 13,2 8,2 8,2 16,2 10,7 10,7
Pernambuco 9,8 0,5 05 18,2 9,5 11,9 7,6 7,6 49,1 8,9 89 9,5 4,2 422
Bahia 21,0 5,6 5,6 11,9 9,6 16,6 15,2 15,2 38,4 -18,3 -18,3 12,8 30,6 30,6
Minas Gerais 12,8 -2,0 -2,0 16,3 12,7 12,7 7,9 8,7 8,7 24,7 21,0 21,0 17,2 14,0 14,0
Espirito Santo 18,4 8,2 8,2 144 14,0 14,0 16,9 0,2 0,2 152,0 19,1 19,1 4.8 -15,0 -15,0
Rio de Janeiro 11,5 6,8 6,8 6,4 10,1 10,1 1,0 4,0 4,0 9,8 18,4 184 -2,7 11,5 11,5
Séo Paulo 16,1 17 17 7,6 10,2 10,2 12,1 10,6 10,6 -15,3 -0,6 -0,6 4,1 6,6 6,6
Parana 81 0,3 0,3 26,8 234 234 28 98 9,8 41,3 59,3 59,3 10,1 10,9 10,9
Santa Catarina 13 4,6 4,6 17,6 23,6 23,6 33 7,8 78 32,7 66,0 66,0 0,6 10 10
Rio Grande do Sul 17,1 4,6 4,6 10,6 11,6 11,6 11,5 19,1 191 43,8 17,0 17,0 243 8,2 8,2
Goiés 18,1 14 14 19,0 12,2 12,2 12,1 0,8 0,8 159,9 34 34 12,7 21,0 21,0
Distrito Federa 9,3 -2,2 -2,2 -31 2,7 0,1 11,6 11,6 50,5 33 33 20,8 5,6 5,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construcéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 10 - Variacao de volume de vendas no comér cio var gjista ampliado (1), por atividade e Unidade da Feder agdo (Conclusio)

M és: Dez/2009
Veiculos, motocicletas, partes e pegas Material de construcéo
Unidade da Federacdo
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
%) noano | 12Meses %) noano | 12Meses

Brasil 28,2 111 111 16,8 -5,9 -5,9

Ceara 28,6 14,7 14,7 14,0 -4,6 -4,6
Pernambuco 27,5 12,8 12,8 8,2 -2,4 -2,4
Bahia 16,6 10,0 10,0 6,8 -3,3 -3,3
Minas Gerais 21,1 11,6 11,6 17,9 34 34
Espirito Santo 44,9 16,7 16,7 25,8 -5,3 -5,3
Rio de Janeiro 23,0 8,1 81 6,9 04 04
S&o Paulo 31,3 11,9 119 27,9 -6,8 -6,8
Parana 40,2 111 111 7,6 -14,0 -14,0
Santa Catarina 24,9 6,4 6,4 138 -2,5 -2,5
Rio Grande do Sul 35,7 12,8 12,8 6,7 -135 -135
Goiés 35,6 9,4 9,4 8,0 -9,6 -9,6
Distrito Federal 84 8,6 8,6 9,5 -6,5 -6,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construcédo, além daguelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no comér cio var gjista ampliado (1), por Unidade da Feder agdo

Més: Dez/2009
Comercio Varejista Ampliado
Unidade da Federacdo . : . .
dez/08 jan/09 fev/09 mar/09 abr/09 mai/09 jun/09 jul/09 ago/09 Set/09 out/09 nov/09 dez/09

Brasil 179,2 146,2 135,2 158,5 147,0 159,1 166,8 159,8 164,1 173,0 170,9 165,7 204,9

Rondbénia 342,7 235,7 224,2 265,2 255,0 279,7 2738 309,3 290,4 296,6 288,1 309,0 364,1
Acre 360,8 275,6 285,5 324,0 283,7 323,3 332,7 375,8 373,3 373,9 375,1 342,9 428,1
Amazonas 263,1 204,2 183,6 212,0 190,8 209,8 211,9 218,5 219,6 2255 2246 2246 274,6
Roraima 194,8 158,6 151,8 179,2 173,2 174,3 172,3 176,3 166,9 169,5 178,4 186,5 221,8
Para 247,8 178,3 162,4 185,6 169,9 191,3 197,0 200,2 208,0 2129 208,1 200,6 278,3
Amapa 2484 185,9 168,1 186,2 1775 193,8 202,5 219,8 216,3 2189 219,2 206,3 275,2
Tocantins 250,3 210,8 199,9 233,3 211,1 247,0 263,9 234,0 228,6 262,4 2257 235,6 299,6
Maranhéo 282,0 238,9 209,1 2299 210,5 240,4 246,9 255,9 2529 253,3 250,0 237,6 307,7
Piaui 2419 186,9 169,7 1925 179,6 204,4 2222 216,2 222,6 228,1 216,9 219,3 279,0
Ceara 225,3 182,5 164,4 185,4 179,1 199,8 209,5 207,3 208,2 218,7 215,0 201,9 263,4
Rio G. do Norte 2439 1914 1711 194,3 1815 201,6 201,4 193,9 204,8 2215 210,9 200,1 267,4
Paraiba 238,5 178,5 158,3 184,0 172,8 195,0 200,4 196,6 192,5 210,5 203,6 199,0 264,7
Pernambuco 204,7 169,1 146,4 172,1 160,0 175,3 1779 176,0 181,3 192,0 187,7 187,4 236,7
Alagoas 262,7 208,9 190,3 217,7 201,7 2219 2147 226,4 2229 236,9 2331 237,3 3131
Sergipe 241,6 200,6 181,9 206,6 188,5 209,9 215,2 213,8 2222 239,8 234,7 221,2 281,4
Bahia 200,6 156,9 145,5 168,6 156,3 172,9 173,7 170,4 174,0 183,3 180,2 174,6 2271
Minas Gerais 172,9 143,2 130,0 155,4 145,3 152,4 161,4 159,4 158,7 168,3 171,0 161,1 195,5
Espirito Santo 231,0 204,2 186,4 216,3 195,6 207,5 229,0 220,5 225,2 252,2 2522 221,2 280,8
Rio de Janeiro 172,2 137,3 122,8 143,1 128,8 139,5 145,7 139,9 144,0 148,7 148,0 145,6 187,4
S3o Paulo 167,5 137,6 129,9 153,1 143,2 1549 165,1 153,8 160,0 169,3 165,2 161,5 192,7
Parand 163,9 140,0 128,5 152,1 140,2 150,4 153,1 148,0 157,3 163,2 164,0 155,6 192,1
Santa Catarina 196,6 159,3 1514 170,4 159,1 168,8 1718 165,1 1714 179,5 178,5 178,0 2228
Rio Grande do Sul 157,9 120,4 112,0 135,8 127,0 135,1 138,6 132,8 134,0 139,7 145,8 142,3 185,2
Mato Grosso do Sul 194,5 166,0 151,6 175,9 167,2 180,5 186,5 186,7 184,4 201,2 200,7 189,6 230,0
Mato Grosso 168,0 142,0 130,2 152,5 139,3 154,1 162,8 163,8 163,8 172,9 1715 162,0 208,5
Goiés 185,5 175,1 153,7 186,8 165,8 183,0 199,1 190,2 186,6 201,4 195,9 185,7 226,1
Distrito Federal 189,2 158,4 153,5 172,4 155,6 168,8 177,1 170,2 172,5 186,4 176,7 166,4 2041

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construgéo, além daquelas que compdem o varejo.
indice de Base Fixa: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - Indice e variagio de receita nominal de vendas no comér cio var gjista ampliado (1),

por Unidade da Federacdo

Més: Dez/2009
o Variagdo
Unidade da Federagio r':c(gf: ?Ze) Mensd (3) Acumulada (4)
ou/09 | nov/09 [ dez/09 noano | 12 Meses

Brasil 2517 10,9 15,7 15,3 7,8 7,8

Rondbnia 402,7 10,2 22,7 14,9 15,2 152
Acre 536,4 18,1 27,2 27,1 15,0 15,0
Amazonas 334,0 6,3 10,0 10,2 4,4 4.4
Roraima 262,1 7,7 14,0 15,4 139 13,9
Para 3431 14,1 14,8 18,2 7,2 7.2
Amapa 340,5 14,0 139 16,9 9,5 9,5
Tocantins 362,7 -3,7 10,3 18,2 8,8 8,8
Maranhéo 3917 9,2 12,3 13,2 9,0 9,0
Piaui 346,1 21,2 24,2 17,3 17,4 17,4
Ceara 330,2 15,1 16,6 19,6 11,8 11,8
Rio G. do Norte 330,3 12,6 11,5 11,5 5,6 5,6
Paraiba 349,4 12,1 10,7 13,7 59 59
Pernambuco 313,0 11,2 15,8 18,6 93 9,3
Alagoas 410,9 9,6 21,4 22,1 12,4 12,4
Sergipe 372,0 21,2 22,6 19,3 15,9 15,9
Bahia 274,5 10,7 12,5 134 8,6 8,6
Minas Gerais 2453 10,0 16,1 13,7 7,7 7,7
Espirito Santo 346,5 15,6 18,6 21,1 8,0 8,0
Rio de Janeiro 232,9 11,8 14,0 9,9 8,8 8.8
S&o Paulo 232,7 11,5 16,7 16,1 8,0 8,0
Parana 238,6 11,7 16,4 17,6 6,5 6,5
Santa Catarina 276,5 8,9 211 141 6,4 6,4
Rio Grande do Sul 2245 6,6 11,0 15,7 5,2 52
Mato Grosso do Sul 285,3 9,5 18,6 16,2 6,6 6,6
Mato Grosso 258,8 5.2 12,9 21,9 6,9 6,9
Goiés 274,9 9,7 189 19,3 51 51
Distrito Federal 2517 10,9 9,1 94 4,6 4,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaggo de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construgéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacao de receita nominal de vendas no comér cio vargista ampliado (1), por atividade e Unidade da Feder agdo (Continua)

Més: Dez/2009

Comércio Vargista Ampliado

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos aimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuério e calgados

Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federagéo Mensa Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)

2 noano | 12 Meses 2 noano | 12 Meses @) noano | 12 Meses ) noano | 12 Meses 2 noano | 12 Meses

Brasil 15,3 7,8 7,8 7,9 19 19 11,3 13,1 131 10,9 12,8 12,8 11,6 40 4,0

Ceara 19,6 11,8 11,8 8,9 9,4 94 21,2 18,6 18,6 21,6 18,7 18,7 15,3 9,7 9,7
Pernambuco 18,6 9,3 93 6,5 8,1 8,1 15,9 124 124 15,2 12,0 12,0 19,9 8,8 8,8
Bahia 134 8,6 8,6 2,7 2,2 2,2 11,9 12,5 12,5 9,5 11,4 11,4 18,6 73 73
Minas Gerais 13,7 7,7 7,7 12,8 1,7 1,7 91 10,5 10,5 94 10,8 10,8 6,2 3,6 3,6
Espirito Santo 21,1 8,0 8,0 -2,6 -2,0 -2,0 6,8 4,0 4,0 6,9 38 3,8 2,0 -1,2 -1,2
Rio de Janeiro 9,9 8,8 8,8 6,7 -0,9 -0,9 12,6 12,5 12,5 11,2 114 114 -29 -4,4 -4,4
S&o Paulo 16,1 8,0 8,0 12,5 2,6 2,6 10,9 15,6 15,6 10,5 154 154 13,3 38 38
Parana 17,6 6,5 6,5 11,3 0,3 0,3 6,4 9,5 9,5 6,5 9,5 9,5 9,9 35 35
Santa Catarina 14,1 6,4 6,4 6,0 3,9 3,9 13,0 11,7 11,7 12,9 11,6 11,6 135 8,7 8,7
Rio Grande do Sul 15,7 52 52 -0,7 -6,8 -6,8 9,6 7,7 7,7 9,9 7,8 7,8 13,6 6,1 6,1
Goias 19,3 51 51 -1,7 0,3 0,3 17,5 134 134 17,6 13,2 13,2 15,2 7,3 7,3
Distrito Federal 9,4 4,6 4,6 6,7 55 55 2,8 55 55 2,7 53 53 15,6 74 74

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construgéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 14 - Variacao dereceita nominal de vendas no comér cio vargista ampliado (1), por atividade e Unidade da Feder agdo (Continua)

Més: Dez/2009

Moveis e el etrodomeésticos

Artigos farmaceuticos, medicos,

ortopédicos, de perfumariae

Livros, jornais, revistas e papelaria

Equipamentos e materiais para

escritorio, informéticae

Outros artigos de uso pessoal e

i ~ i S doméstico
Unidade da Federac&o COSMéticos comunicagdo
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

2 noano | 12 Meses 2 noano | 12 Meses @) noano | 12 Meses ) noano | 12 Meses 2 noano | 12 Meses

Brasil 12,1 15 15 171 18,3 18,3 14,8 141 14,1 0,4 52 52 16,3 18,0 18,0

Ceara 18,6 12,7 12,7 11,7 9,8 37,7 10,6 10,6 8,2 4,0 4,0 25,2 18,7 18,7
Pernambuco 79 0,3 0,3 26,0 15,0 15,0 14,7 10,8 10,8 54,9 72 72 22,1 12,2 12,2
Bahia 18,9 6,3 6,3 19,2 16,4 16,4 17,9 14,3 14,3 27,0 -20,6 -20,6 18,4 35,5 35,5
Minas Gerais 12,2 -29 -2,9 224 194 194 11,7 11,7 11,7 19,6 18,5 18,5 27,6 24,4 24,4
Espirito Santo 21,4 12,0 12,0 20,5 19,6 19,6 258 7,0 7,0 127,8 9,7 9,7 12,2 -85 -85
Rio de Janeiro 9,7 5,2 52 12,0 15,6 15,6 8,7 11,2 11,2 -0,8 10,6 10,6 4,3 20,2 20,2
S&o Paulo 12,8 -1,1 -1,1 15,7 18,7 18,7 18,2 15,0 15,0 -16,8 -7,2 -7,2 16,6 18,9 18,9
Parana 12,2 11 11 28,0 26,3 26,3 10,7 17,9 17,9 40,0 55,4 55,4 18,9 17,5 175
Santa Catarina 4.6 43 43 18,7 26,5 26,5 11,3 15,5 15,5 315 61,9 61,9 8,7 6,7 6,7
Rio Grande do Sul 11,9 29 29 15,2 16,0 16,0 14,0 22,4 22,4 194 6,1 6,1 31,3 15,5 155
Goiés 13,2 0,3 0,3 27,2 20,1 20,1 16,5 53 53 135,9 -2,2 -2,2 20,5 27,9 27,9
Distrito Federal 13,2 0,3 0,3 3,0 9,5 3,6 13,2 13,2 46,7 04 0,4 28,4 12,9 12,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaggo de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construgéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 14 - Variacao de receita nominal de vendas no comér cio vargista ampliado (1), por atividade e Unidade da Feder agdo (Conclusio)

Més: Dez/2009
Veiculos, motocicletas, partes e pecas Material de construcdo
Unidade da Federacdo
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
2 noano | 12Meses 2 noano | 12Meses

Brasil 235 45 45 21,4 3,0 3,0

Ceara 24,7 9,7 9,7 19,6 38 38
Pernambuco 27,3 81 81 13,2 81 81
Bahia 14,0 53 53 133 6,3 6,3
Minas Gerais 17,3 5,6 5,6 23,7 121 121
Espirito Santo 39,8 13,2 13,2 31,6 4.8 4.8
Rio de Janeiro 18,6 37 37 115 9,7 9,7
Sé&o Paulo 237 2,8 2,8 33,2 23 23
Parana 34,6 59 59 11,6 -5,0 -5,0
Santa Catarina 21,0 16 16 14,3 49 49
Rio Grande do Sul 293 6,7 6,7 9,2 -6,4 -6,4
Goiés 28,3 23 23 12,8 -1,5 -1,5
Distrito Federal 81 29 29 144 33 33

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construgéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 15 - Indice de receita nominal de vendas no comér cio var gista ampliado (1), por Unidade da Feder agio

Més: Dez/2009
Comercio varejista ampliado
Unidade da Fedrag&o . : . .
dez/08 jan/09 fev/09 mar/09 abr/09 mai/09 jun/09 jul/09 ago/09 set/09 out/09 nov/09 dez/09

Brasil 218,4 177,8 164,3 191,9 179,2 193,5 201,6 194,9 199,6 208,7 208,8 202,9 251,7

Rondbdnia 350,5 238,2 226,9 263,7 256,8 286,2 279,7 303,9 301,2 313,8 303,0 322,1 402,7
Acre 422,1 3233 328,6 372,7 327,1 375,0 387,2 4237 4274 446,4 4446 417,4 536,4
Amazonas 303,1 232,0 212,2 2452 2218 246,4 2477 253,6 257,2 266,6 265,9 263,3 334,0
Roraima 227,2 184,2 176,5 206,8 201,7 206,7 203,5 204,3 195,0 197,3 208,4 217,1 262,1
Pard 290,2 205,3 186,1 2121 198,8 2247 226,5 230,6 239,9 248,7 248,2 238,3 343,1
Amapa 2912 216,0 195,6 2158 208,7 2278 2379 259,4 254,2 258,2 264,3 248,0 340,5
Tocantins 307,0 259,9 2453 283,5 258,3 301,0 316,5 284,7 276,7 313,6 276,2 286,9 362,7
Maranhdo 346,2 2915 255,1 280,7 257,7 294,0 303,4 319,6 3145 316,7 314,1 303,4 391,7
Piaui 295,0 2257 204,6 230,9 2151 246,7 267,1 264,6 272,6 279,7 267,0 2724 346,1
Ceard 275,9 2223 200,7 2251 217,4 2413 253,0 252,5 255,9 267,4 264,2 2514 330,2
Rio G. do Norte 296,2 230,1 206,6 2318 216,7 239,4 240,8 237,3 246,5 265,0 255,8 246,7 330,3
Paraiba 307,4 2271 201,6 233,7 220,8 2479 256,4 250,6 2477 269,8 264,2 260,7 349,4
Pernambuco 263,9 214.8 186,7 218,3 203,8 222,5 2275 2247 232,8 2457 2431 244.4 313,0
Alagoas 336,4 263,2 240,7 274,4 254,8 280,0 273,2 286,8 284,9 303,3 301,1 308,1 410,9
Sergipe 3118 254,2 2315 261,9 240,4 266,6 2751 2724 284,8 306,7 303,3 288,8 372,0
Bahia 242,0 190,3 176,3 203,2 187,6 205,1 209,4 205,9 209,9 220,1 218,6 2112 2745
Minas Gerais 215,8 178,5 163,1 192,5 181,9 190,7 198,1 197,7 197,1 207,4 2134 201,1 2453
Espirito Santo 286,1 252,9 231,2 267,0 2435 258,7 281,6 273,0 277,0 307,9 3114 274,0 346,5
Rio de Janeiro 2119 168,3 151,2 175,9 159,8 1731 180,0 173,9 177,6 181,6 182,5 179,0 232,9
Sé&o Paulo 200,5 164,9 155,5 183,0 172,1 186,3 197,0 185,6 192,3 201,3 199,0 195,1 232,7
Parana 202,9 172,8 157,5 186,5 1731 184,3 187,6 182,7 193,0 199,1 202,1 1934 238,6
Santa Catarina 2424 197,0 186,4 209,4 196,3 205,9 210,2 203,2 209,5 218,7 221,0 221,8 276,5
Rio Grande do Sul 194,0 146,7 135,6 163,6 155,7 164,6 167,0 161,2 162,2 167,5 176,6 172,8 2245
Mato Grosso do Sul 2455 206,8 187,1 2155 206,2 222,9 226,8 228,1 226,0 2438 246,4 232,8 285,3
Mato Grosso 212,3 178,7 164,0 190,8 1751 193,7 2014 205,3 204,8 213,9 214,8 202,3 258,8
Goiés 230,4 2141 187,2 2252 201,9 2217 237,0 230,4 226,0 2412 2375 225,9 274,9
Distrito Federal 230,1 192,5 1844 208,3 189,5 204,5 213,9 207,7 209,6 2227 218,5 205,0 2517

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construgéo, além daguelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2000 = 100



Volume e Receita nominal de vendas
do varg o - com agjuste sazonal



Tabela 16 - indice e variagio do volume de vendas do comércio vargjista com aj uste sazonal,
por Unidade da Feder acdo.

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

M és.dez/2009
Indice de Base Fixa (1) Variagdo més/més anterior
Unidade da Federagéo out/09 nov/09 dez/09 out/09 nov/09 dez/09

Brasil 158,59 159,67 159,10 14 0,7 -0,4
Ronddnia 190,33 200,90 197,65 -0,8 5,6 -1,6
Acre 228,12 240,05 243,85 2,1 52 1,6
Amazonas 180,82 179,56 173,01 0,2 -0,7 -3,6
Roraima 157,44 162,39 162,18 47 31 -0,1
Para 155,03 153,54 152,53 2,4 -1,0 -0,7
Amapa 170,09 161,17 170,46 2,8 -5,2 538
Tocantins 183,75 189,10 200,66 12 29 6,1
Maranh&o 216,22 217,54 214,16 0,3 0,6 -1,6
Piavi 178,43 180,45 181,48 0,7 11 0,6
Ceara 186,06 184,35 186,59 2,3 -0,9 12
Rio G. do Norte 193,82 193,09 195,02 16 -0,4 10
Paraiba 182,65 179,52 176,65 31 -1,7 -1,6
Pernambuco 165,30 165,73 164,93 15 0,3 -0,5
Alagoas 217,79 220,55 223,26 0,7 1,3 12
Sergipe 193,64 190,72 193,47 1,6 -1,5 14
Bahia 169,03 169,96 169,85 2,0 0,6 -0,1
Minas Gerais 155,52 157,36 157,51 10 1,2 0,1
Espirito Santo 170,31 175,90 172,28 21 33 -2,1
Rio de Janeiro 148,45 146,26 144,92 35 -15 -0,9
S&o Paulo 164,68 166,93 165,01 12 1,4 -1,2
Parana 138,54 143,76 141,17 11 3,8 -1,8
Santa Catarina 157,23 160,10 158,36 13 1,8 -1,1
Rio Grande do Sul 131,05 126,20 129,46 4,0 -3,7 2,6
Mato Grosso do Sul 169,06 177,59 170,75 2,8 50 -39
Mato Grosso 152,29 154,30 157,30 14 13 19
Goiés 163,71 165,20 166,82 33 0,9 1,0
Distrito Federa 155,49 151,44 154,09 3,8 -2,6 1,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 17 - indice e variagfo da receita nominal de vendas do comér cio var g ista com aj uste sazonal,

por Unidade da Feder acdo.

M és: dez/2009
indice de Base Fixa (1) Variagdo més/més anterior
Unidade da Federacao
out/09 nov/09 dez/09 out/09 nov/09 dez/09

Brasil 196,06 198,23 197,41 1,7 11 -04
Rondbnia 243,66 255,38 253,55 -0,2 4,8 -0,7
Acre 300,86 316,68 321,77 24 53 16
Amazonas 238,36 235,40 231,90 0,8 -1,2 -15
Roraima 199,39 204,35 206,94 50 2,5 13
Pard 205,58 202,99 203,09 31 -1,3 0,0
Amapa 221,38 209,23 223,76 33 -55 6,9
Tocantins 229,48 237,22 249,18 11 34 50
Maranh&o 273,15 276,19 274,52 0,5 1,1 -0,6
Piaui 219,17 221,24 222,91 0,7 0,9 0,8
Ceara 226,16 225,72 231,02 2,7 -0,2 2,3
Rio G. do Norte 232,90 233,85 236,80 1,8 04 13
Paraiba 228,77 227,86 227,11 1,0 -04 -0,3
Pernambuco 214,30 216,23 215,69 19 0,9 -0,2
Alagoas 280,17 283,44 288,24 11 1,2 1,7
Sergipe 255,25 250,70 255,80 3,6 -1,8 2,0
Bahia 202,86 204,17 205,17 1,6 0,6 0,5
Minas Gerais 198,46 200,89 200,86 1,6 1,2 0,0
Espirito Santo 212,65 217,17 215,66 2,0 2,1 -0,7
Rio de Janeiro 184,53 180,43 179,36 41 -2,2 -0,6
Séo Paulo 201,16 203,86 203,29 15 1,3 -0,3
Parana 172,36 178,00 175,31 25 33 -15
Santa Catarina 193,81 196,67 196,32 2,4 15 -0,2
Rio Grande do Sul 156,23 157,20 159,12 1,6 0,6 1,2
Mato Grosso do Sul 212,73 221,49 216,81 15 4,1 -2,1
Mato Grosso 189,02 191,71 196,73 11 14 2,6
Goias 202,13 204,11 206,82 2,6 1,0 13
Distrito Federal 192,06 189,81 190,39 2,6 -1,2 0,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



